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INTRODUCCION

La presente investigacion surge de la necesidad de identificar si existe relacion o no de los
factores de campafia politica con el comportamiento electoral, en este caso, especificamente
de los electores del distrito de Abancay que participaron en las Elecciones Regionales y
Municipales 2018 (se aclara que éste es el nombre de un proceso electoral, no es que sean dos
elecciones o dos procesos electorales); que se justifica en la importancia de analizar,
comprender e interpretar dicha relacion a partir del método cientifico; lo que implica decir
que se busca enriquecer la teoria existe, ademéas de usar y proponer una metodologia que
puede ser replicada en otras investigaciones.

Para esto se hizo el acopio de una vasta bibliografia que va desde la clasica hasta la actual;
como los impulsores a partir de la mitad del siglo pasado, como Lazarsfeld (1944), Downs
(1957), Campbell (1960); Valles (1990), Montecinos (2007), entre tantos otros; de los cuales
surge el problema, los objetivos, las hipdtesis, las variables y por ende el marco teorico, que
constituyen los cimientos del presente estudio. Es oportuno sefialar que los precursores de las
dimensiones en estudio fueron Lazarsfeld, Campbell y Downs, y quienes hicieron
posteriormente estudios sobre el comportamiento electoral y su implicita campafia politica,
no recurren sino so6lo a esas dimensiones, como por ejemplo Barranzuela (2017), quien, en
una investigacion reciente sobre los determinantes de la preferencia electoral en las
Elecciones Presidenciales en el Perd, en cuanto a las dimensiones de sus variables
necesariamente recurre a aquellos tres estudiosos primigenios del comportamiento electoral;
y se podrian referir tantas otras investigaciones (realidad que desafia a generar mas
dimensiones sobre el comportamiento electoral acordes a la cultura politica de las unidades

de estudios).

En cuanto a la metodologia es una investigacion bésica, correlacional y no experimental. La
poblacidon considerada para el estudio son los electores del distrito de Abancay que
participaron en las Elecciones Regionales y Municipales 2018, que fueron 34,772, de los
cuales se tomé una muestra de 380, a quienes se les aplicd las encuestas respectivas. Para
identificar la relacion entre la variable X y la variable Y se opto por el Coeficiente de

Correlacion Tau b de Kendall, el cual fue procesado por SPSS.
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Respecto a la estructura del presente trabajo, éste se divide en seis capitulos; basicamente,
son los pasos concernientes al método cientifico en ciencias sociales, en este caso,
correspondiente al enfoque cuantitativo. Aun asi, conviene detallarlos: el CAPITULO | esta
conformado por el Planteamiento del Problema, donde se incluyen la descripcion y el
enunciado del problema, ademas la justificacion; el CAPITULO Il esta conformado por los
Objetivos e Hipotesis, donde se incluye la operacionalizacion de variables; el CAPITULO IlI
corresponde al Marco Teorico Referencial, donde tienen lugar los antecedentes, el marco
tedrico y el marco conceptual; mientras que la Metodologia esta en el CAPITULO 1V, que
abarca el tipo, nivel y disefio de investigacion, la poblacion y muestra, y la técnica y el
instrumento; el CAPITULO V concierne a los Resultados y Discusion, se ven aqui el analisis
de resultados, la contrastacion de hipétesis y la discusion; por Gltimo, el CAPITULO VI

aborda las conclusiones y las recomendaciones.
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RESUMEN

Los factores de campafa politica y el comportamiento electoral, son dos variables, cuyas
relaciones son materia de estudio a partir de la segunda mitad del siglo XX; los resultados de
los distintos estudios, necesariamente difieren, debido a la cultura de la poblacion y el
contexto del proceso electoral. A partir de la literatura encontrada, surgio el objetivo de
querer identificar la existencia de relacion, o no, entre las dos variables mencionadas, en los
electores del distrito de Abancay, en las Elecciones Regionales y Municipales 2018. Para
conseguir dicho objetivo se recurrio al tipo de investigacion basico o fundamental, el nivel de
investigacion fue correlacional, con un disefio no experimental, ademés de transversal. De
una poblacion de 34 772 electores que participaron en aquella contienda se tomd una muestra
de 380. Para recabar la informacién, la técnica fue la encuesta y el instrumento un
cuestionario con 62 preguntas cerradas, 31 por cada variable. Se us6 la escala ordinal (Likert)
gue iba de lo totalmente en desacuerdo a totalmente de acuerdo. En cuanto a los resultados, se
obtuvo para la hipétesis general, que existe una correlacion positiva baja de los factores de
campafia politica con el comportamiento electoral; respecto a las dimensiones, existe una
correlacion positiva muy baja del perfil social del candidato con el comportamiento
socioldgico del elector; también, existe una correlacion positiva baja del perfil politico del
candidato con el comportamiento psicoldgico del elector; ademas, existe una correlacion
positiva muy baja de la oferta electoral con el comportamiento racional del elector.
Concluyendo que, se identificd que existe una correlacion positiva baja de los factores de
campafia politica con el comportamiento electoral de los votantes del distrito de Abancay, en

las Elecciones Regionales y Municipales 2018.

Palabras claves: campafia politica, comportamiento sociol6gico, comportamiento

psicoldgico, eleccién racional.
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ABSTRACT

The political campaign factors and electoral behavior are two variables, whose relationships
have been the subject of study since the second half of the 20th century; The results of the
different studies necessarily differ, due to the culture of the population and the context of the
electoral process. From the literature found, the objective arose of wanting to identify the
existence of a relationship, or not, between the two mentioned variables, in the voters of the
Abancay district, in the 2018 Regional and Municipal Elections. To achieve this objective,
the type of basic or fundamental research, the level of research was correlational, with a non-
experimental design, as well as transversal. From a population of 34,772 voters who
participated in that race, a sample of 380 was taken. To collect the information, the technique
was the survey and the instrument was a questionnaire with 62 closed questions, 31 for each
variable. The ordinal scale (Likert) was used, ranging from completely disagree to completely
agree. Regarding the results, it was obtained for the general hypothesis that there is a low
positive correlation of political campaign factors with electoral behavior; Regarding the
dimensions, there is a very low positive correlation of the candidate's social profile with the
sociological behavior of the voter; Also, there is a low positive correlation of the candidate's
political profile with the psychological behavior of the voter; Furthermore, there is a very low
positive correlation of the electoral offer with the rational behavior of the voter. Concluding
that, it was identified that there is a low positive correlation of the political campaign factors
with the electoral behavior of the voters of the Abancay district, in the 2018 Regional and

Municipal Elections.

Keywords: political campaign, sociological behavior, psychological behavior, rational

choice.
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CAPITULO |

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1. Descripcion del problema

Como decia Alexis de Tocqueville, Estados Unidos es el pais emblema de la democracia,
extendiéndose ésta por mas de ciento sesenta paises, lo que implica la existencia de
procesos electorales para la eleccion de representantes o gobernantes (Economist
Intelligence, s.f.); aunque, la dindmica o el proceso no en todos es el mismo; por ejemplo,
en el pais mencionado el candidato a presidente no es elegido directamente por la
ciudadania, sino, ésta vota por representantes que constituyen el Colegio Electoral cuyo
namero es proporcional a la poblacion de cada Estado y son quienes eligen al presidente y
vicepresidente; o en Reino Unido, a diferencia de innumerables paises donde se celebran
Segundas Vueltas, en este es una sola denominada uninominal, quien obtiene la mayoria
de votos se convierte en el Primer Ministro y jefe de gobierno (De Antonio, 2010;
Galocha y Blanco, 2020; Paredes, 2019). Esto, s6lo para comprender que las democracias
en cuanto a las elecciones o procesos electorales se practican de diversas formas. En Per(
para la presidencia de la RepuUblica y representantes en el Congreso se celebran
Elecciones Generales cada cinco afios (Campos y Zegarra, 2021), mientras que para
gobernadores y alcaldes se celebran las Elecciones Regionales y Municipales cada cuatro
afios. En estos procesos —cualesquiera sean sus formas— tiene lugar el comportamiento

electoral que necesariamente guarda relacion con las campafias politicas y/o electorales.

Durante las campafias electorales, tanto los candidatos como sus respectivos partidos
politicos, disefian y ejecutan una serie de actividades a fin de persuadir y congregar a los
electores a favor de ellos; si bien este fenémeno se remonta al siglo XVIII donde hacer
campafia se traducia en desarrollar discursos o debates, repartir folletos y exponer
carteles, en el siglo XX cobra una notoriedad distinta gracias al desarrollo de los medios

de comunicacién masiva, como la radio, la television y el internet; ademas, en este dltimo
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siglo, la campanfa se profesionaliza, se sofistica, se hace costosa y se basa en el uso de
técnicas de marketing, publicidad, investigacion de opinién, asesoria de imagen vy
estrategia politica (Tagle, 2021; Valdez, 2010). Mientras que el comportamiento electoral
—su estudio— data de mitad del siglo XX, con Lazarsfeld, Campbell y Downs; entre
estos tres precursores se identifican tres enfoques de comportamiento que van de lo
socioldgico, lo psicolégico a lo racional; en el socioldgico incide el perfil social del
candidato en el elector, pero por semejanza, o0 sea, el elector percibe en el candidato su
imagen social; en el psicolégico el elector prefiere al candidato por identificacion
ideoldgica o partidaria; y en el racional el elector es alguien que maximiza sus beneficios
con su voto, quiere decir, vota por quien le va otorgar ganancias, las cuales se pueden

calcular a partir de la oferta electoral.

(Barranzuela, 2017; Kuschick, 2004; Valles, 1990). Estas tres dimensiones del
comportamiento electoral —su difusiéon por cualquier medio y técnica— tienen lugar
necesariamente en el disefio y ejecucion de las campafias electorales. Y es aqui donde
surge la problematica de la presente investigacion, cabe empezar preguntandose: el
comportamiento electoral de los votantes del distrito de Abancay, ¢parte de aquellas
dimensiones y es con relacion a que aspectos de aquellas dimensiones se pueden
identificar en las campafias electorales?, o sea, (el elector vota porque vio algo de si en el
candidato?, o, ¢porque se identificd con la ideologia o el partido del candidato?, o, ¢vota
con la conciencia de que su voto es una especie de mercancia por el que debe recibir
beneficios? Ademas, los disefiadores y ejecutores de campafia electoral, ¢lo hacen
fijandose en aquellas dimensiones?, o, ¢los electores buscan aquellas dimensiones en las
campafias? O también, ¢aquellas dimensiones son apropiadas para describir el
comportamiento electoral de los votantes de esta parte del mundo, o, para usarlas como
recursos en el disefio de las campanfias electorales? Es un terreno aun no explorado en este
distrito donde tiene lugar la investigacion. Y es menester decir que, durante los procesos
electorales de las Elecciones Regionales y Municipales 2018, necesariamente hubo
campafias electorales y comportamiento electoral; en ese escenario y contexto: ¢Qué
relacion existié entre los factores de campafia politica y el comportamiento electoral de

los votantes de este distrito?
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1.2. Enunciado del problema

1.2.1. Problema general

¢Existe relacion de los factores de campafia politica con el comportamiento electoral de

los votantes del distrito de Abancay, en las Elecciones Regionales y Municipales 2018?

1.2.2. Problemas especificos

e ;Existe relacion del perfil social del candidato politico con el comportamiento
electoral de los votantes del distrito de Abancay, en las Elecciones Regionales y
Municipales 2018?

e (Existe relacion del perfil politico del candidato con el comportamiento electoral de
los votantes del distrito de Abancay, en las Elecciones Regionales y Municipales
2018?

e (Existe relacion de la oferta electoral con el comportamiento electoral de los votantes

del distrito de Abancay, en las Elecciones Regionales y Municipales 2018?
1.2. Justificacion de la investigacion

La presente investigacion se justifica en dos aportes: tedrico y metodoldgico (se afiade la

relevancia social y politica).

1.3.1. Aporte teorico

Estadisticamente se comprueba la relacidn que existe de los factores de camparia politica
con el comportamiento electoral (sin importar si existe relacion fuerte o débil), este
resultado enriquece y robustece el marco teérico del tema en estudio, con la peculiaridad
gue surge de las compafias y el comportamiento electoral de la poblacion electoral del

distrito de Abancay en el contexto de las Elecciones Regionales y Municipales 2018.

1.3.2. Aporte metodolégico

La metodologia de la presente investigacion fue validada por expertos, lo que incluye la
técnica y el instrumento para el recojo de datos que arrojan resultados confiables sobre la
relacion de los factores de campafia politica con el comportamiento electoral. Estos
podran ser utilizados en otras investigaciones que tengan como problema fendmenos

iguales o similares al presente estudio.
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1.3.3. Relevancia politica y social

La relevancia politica se sitia en el campo de las campafias electorales y el
comportamiento electoral, que con parte de la comunicacion politica, un aspecto de la
ciencia politica; es relevante en el sentido de que es una investigacion que puede ser
considerada como referente al momento de disefiar e implementar campafias electorales a
fin de incidir més eficientemente en el comportamiento electoral de los votantes, lo que
arrojaria resultados mas éptimos para el candidato o partido, al mismo tiempo, se estaria
frente a electores méas satisfechos, con el cual mejoraria la cultura politica de la
ciudadania. En cuanto a la relevancia social es s6lo en su aspecto politico,
especificamente en su aspecto electoral, que de toda la gama que incluye el sistema

social, aquello es también un elemento fundamental e indispensable en dicho sistema.

MICAELA BASTIDAS
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CAPITULO II

OBJETIVOS E HIPOTESIS

2.1. Objetivos de la investigacion

2.1.1. Objetivo general

Identificar si existente relacion de los factores de campafia politica con el
comportamiento electoral de los votantes del distrito de Abancay, en las Elecciones

Regionales y Municipales 2018.

2.1.2. Objetivos especificos

e Identificar si existe relacion del perfil social del candidato politico con el
comportamiento electoral de los votantes del distrito de Abancay, en las Elecciones
Regionales y Municipales 2018.

¢ Identificar si existe relacion del perfil politico del candidato con el comportamiento
electoral de los votantes del distrito de Abancay, en las Elecciones Regionales y
Municipales 2018.

e Identificar si existe relacién de la oferta electoral con el comportamiento electoral de
los votantes del distrito de Abancay, en las Elecciones Regionales y Municipales
2018.

2.2. Hipotesis de la investigacion

2.2.1. Hipotesis general

Existe relacion significativa de los factores de camparfia politica con el comportamiento
electoral de los votantes del distrito de Abancay, en las Elecciones Regionales y
Municipales 2018.

MICAELA BASTIDAS
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2.2.2. Hipotesis especificas

H1. Existe relacion significativa del perfil social del candidato politico con el
comportamiento electoral. Significa esto que, existe relacion significativa del estrato
socioecondmico, ocupacion laboral, nivel de instruccion del candidato con el estrato

socio-econdémico, ocupacion laboral y nivel de instruccién del elector.

H2. Existe relacion significativa del perfil politico del candidato con el comportamiento
electoral. Significa esto que, existe relacion significativa del partido politico e ideologia
del candidato politico con la identificacién partidaria e identificacién ideol6gica del

elector.

H3. Existe relacion significativa de la oferta electoral con el comportamiento electoral.
Significa que, existe relacion significativa del plan de gobierno y negociacion de votos
con la maximizacion de beneficios con relacion al plan de gobierno y negociacién de

votos por parte del elector.

MICAELA BASTIDAS
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2.3. Operacionalizacion de variables

MICAELA BASTIDAS

Tabla 1
Definicidn operacional de variables
VARIABLES DEFINICION DEFINICION DIMENSIONES INDICADORES ITEMS
CONCEPTUAL OPERACIONAL
Las campafias son esfuerzos  La variable ‘factores de Estrado Estrato socio-econémico alto
competitivos hechos por los  campaiia politica’ se socioecongmico  EStrato socio-econdmico medio
candidatos y los partidos desglosa en tres "::As,"atz 5°°('1°'Ie;°g°mE'_°° bi‘_"’
e H H . 5 H lembros ael Poder Ejecutivo,
politicos para ganar el dlmen5|c_mes. perfll_ social Legislativo, Judicial y personal
apoyo de los electores, del candidato, perfil directivo de la administracion
conocido también como politico del candidato y piblica y privada
captacion de votos, en el oferta electoral. La Grupo laboral de profesionales
periodo que dura un proceso  dimension perfil social se o gf{’:“;'f;goer;;‘;ee'ei?fae';znales
electoral (Centro Americano  desglosa en 3 indicadores: Perfil social del Ocupacion o P
X: de Asesoria y Promocién el estrato socioecondmico candidato laboral Grupo laboral de jefes y empleados
Factores de Electoral, 1989; Facultad de (3 items), ocupacion administrativos i
campafia politica Derechoy Ciencias laboral (8 items) y nivel de IGrUDO laboral de trjlb;Jadoges de
Sociales, s.f.; Instituto instruccion (3 ftems). La c‘;snf:r"’ci'gs"’; ?T'];'recnadf)sores e
Interamericano de Derechos dime_nsién perfil del Grupo laboral de agricultores y
Humanos, 2017; Red de candidato se desglosa en 2 trabajadores calificados
Conocimientos Electorales, indicadores: partido agropecuarios, forestales y
o X s . pesqueros
s.f.; Sanchez, 2014; Valdez, deIItIICO’(Z It(?ms) N Grupo laboral de trabajadores de la
2010). 1deo O_Q'a (5 items). construccion, edificacion,
También la oferta electoral productos artesanales, electricidad
se desglosa en 2 y las telecomunicaciones
indicadores: plan de Grupo laboral de operadores de
bierno (6 items) maquinaria industrial,
9o Y y ensambladores y conductores de
negociacion de votos (4 transporte
items). Para medir esta Nivel de Primaria completa

variable segun los objetivos
de la investigacion, se usa

instruccion

Secundaria completa
Estudios superiores

la Escala de Likert.
Partido politico
Perfil politico del

candidato

Partido politico de derecha

Partido politico de izquierda

Ideologia

Liberal

Conservadora

Centro

L]
%
H
i3
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Progresista

Autoritaria

Oferta electoral

Plan de gobierno

Eje: derechos fundamentales y
dignidad de la persona

Eje: oportunidades y acceso a los
servicios

Eje: Estado y gobernabilidad

Eje: economia, competitividad y
empleo
Eje: desarrollo e infraestructura

Eje: recursos naturales y ambiente

Negociacion de

Obsequio de viveres, dinero u
otros bienes

Negociacion colectiva de votos

votos
Ofrecimiento de puestos laborales
Licitaciones a cambio de votos
Es el comportamiento del La variable Estrato Estrato socio-econémico alto_
elector o votante al ‘comportamiento electoral’ i dmi Estrato socio-econdmico medio
P socloeconomico Estrato socio-econdmico bajo
momento de sufragar, y que  se desglosa en 3 del elector
dicho sgfraglo va dlmenswne_s: Miembros del Poder Ejecutivo,
necesariamente inclinado o comportamiento Legislativo, Judicial y personal
a favor de un determinado socioldgico, psicolégico y d',fslc_"vo de la dem'S"aC'On
candidato o determinados racional. La dimension L pabficay privada
. o Y SOCIO|OgICO Grupo laboral de profesionales
candidatos politicos socioldgica se desglosa en cientificos e intelectuales
(Barranzuela, 2017; Centro 3 indicadores: estrato y Grupo laboral de profesionales
Y: Americano de Asesoriay socioeconémico del elector Ocupacién técnicos ;
Comportamiento  Promocion Electoral, 1989; (3 items), ocupacion laboral del ?J:q’?gil?:’a‘;i’\%gelefesyemp'ead“
electoral Instituto Interamericano de laboral del elector (8 items) elector

Derechos Humanos, 2017;
Kuschick, 2004;
Montecinos, 2007; Valles,
1990).

y nivel de instruccion del
elector (3 items). La
dimensién psicoldgica de
desglosa en 2 indicadores:
identificacion partidaria del
elector (2 items) e
identificacion ideoldgica
del elector (5 items). La
dimensién racional se
desglosa en 2 indicadores:

Grupo laboral de trabajadores de
los servicios y vendedores de
comercios y mercados

Grupo laboral de agricultores y
trabajadores calificados
agropecuarios, forestales y
pesqueros

Grupo laboral de trabajadores de la
construccion, edificacion,
productos artesanales, electricidad
y las telecomunicaciones

Grupo laboral de operadores de
maquinaria industrial,

WREN Y 33
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maximizacion de
beneficios con relacion al
plan de gobierno (6 items)
y negociacién de votos (4
items). Para medir esta
variable segln los objetivos
de la investigacion, se usa
la Escala de Likert.

ensambladores y conductores de
transporte

Nivel de Primaria completa
. - Secundaria completa
instruccion del Estudios superiores
elector
Identificacion Partido politico de derecha
partidaria Partido politico de izquierda
Psico](’)gico Identificacion Eibera' g
: . onservadora
ideoldgica Centro
Progresista
Autoritaria
Maximizaciéon de Eie: derechos fundamentales y
. dignidad de la persona
bene_fJC|os con Eje: oportunidades y acceso a los
relacion al Plan _servicios
Racional de Gobierno Eje: Estado y gobernabilidad

Eje: economia, competitividad y
empleo

Eje: desarrollo e infraestructura

Eje: recursos naturales y ambiente

Negociacion de
votos

Obsequio de viveres, dinero u
otros bienes

Negociacién colectiva de votos

Ofrecimiento de puestos laborales

Licitaciones a cambio de votos
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CAPITULO I11

MARCO TEORICO REFERENCIAL

3.1. Antecedentes

Como antecedentes de la presente investigacion, se consideran tres internacionales, tres
nacionales y tres locales; aunque éstos -los antecedentes locales- se aproximan al tema
que se investiga, pero no operacionalizan las mismas variables ni sus respectivas
dimensiones. Otro aspecto a considerar, los trabajos que se refieren en cuando al enfoque
de investigacion son cuantitativas, cualitativas y mixtas. Con ese preambulo se muestran

los que siguen.

3.1.1. Antecedentes internacionales

Heather (2019), en su tesis: Voting Behavior Among Adults: An Analysis of Youth
Voters and how Behavioral Economic Concepts can be Applied to Increase Young Voter
Turnout; tuvo como objetivo descubrir los factores que tuvieron relacién con el
comportamiento electoral de los adultos jovenes en las Elecciones presidenciales del
2016 en Estados Unidos; para esto, tomd una muestra de 8,433 individuos que
participacion en dichas Elecciones. En los resultados que obtuvo, se aprecia una relacion
entre el porcentaje de ingreso econdmico y la decision de ir a votar en un pais donde el
voto no es obligatorio; ademas que, las mujeres tienden a acudir a votar en més namero,
sin embargo, se aduce que dicho fendbmeno pudo ser debido a la candidatura de Hillary
Clinton; aunque, comparando con las Elecciones del 2012, la recurrencia de mujeres fue
similar; por otro lado, los votantes de tez negra y los hispanos recurrieron en menor
medida en el 2016, no como fue en el 2012 y 2008, donde votaron mayoritariamente
cuando el candidato era Barack Obama; y por ultimo, como en la relacion de ir a votar

con el ingreso econémico, también hay relacion con el nivel de educacion, donde, a
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mayor educacion se recurrié méas a votar. Concluyendo que, los jovenes de piel no blanca
son los que menos recurren a votar, por lo que, es oportuno animarlos o buscar estrategias
para involucrarlos en el sufragio; lo otro, que las mujeres, lo que tienen mas ingreso

econdmico y mas educacion, son los que mas tienden a participar en las Elecciones.

Boateng (2018), en su tesis: How do voters decide? A study of the determinants of voting
behavior in Ghana; tuvo como objetivo explorar como los votantes hacen su eleccion en
una democracia, de 1951 al 2016; en cuanto a la metodologia uso los enfoques de
investigacion cuantitativa y cualitativa, donde, para la recoleccion de datos se baso
ampliamente en la historia electoral pasada (enfoque cualitativo), y encuestas aplicadas
(enfoque cuantitativo) en dos regiones de Ghana: Swing y Core. Los resultados que
obtuvo estima que, del 71,3% al 89,3% de los encuestados consideran que sus votos
obedecen a la correspondencia a un partido; mientras que, en las regiones en transicién
donde estan al menos el 30% de los electores, prevalece el voto independiente que no
tiene que ver con partidos; también esta, que, una de las dimensiones que tiene relacion
con los votos, tanto en las regiones bien constituidas y en transicion, son las cualidades
personales del candidato, como la experiencia en politica, antecedentes educativos,
liderazgo y apariencia; otro resultado importante, es que, el comportamiento electoral
guarda relacion con la campafia que realiza el candidato, donde, en las Gltimas elecciones
tuvo valor propuestas relacionadas al mejoramiento de las infraestructuras, educacion
gratuita, aumentos salariales, seguro medico nacional, tolerancia cero a la corrupcion
entre otras. Concluyendo que, el perfil social del candidato es relevante al momento de
decidir por este, restando importancia a la camparia electoral; aunque, en otras regiones si
primo las promesas realizadas en campafias; se rechaza la hipdtesis, porque en su
planteamiento se consider6 que los factores étnicos y econdémicos son los que son

significativos en la decision del votante.

Péerez (2015), en su tesis: Aproximacion al comportamiento electoral de los colombianos:
estudio desde los factores individuales del ciudadano para entender la participacion y la
abstencion. Tuvo como pregunta general: ¢Cudl es el peso de los factores individuales en
la decision de votar o abstenerse en Colombia? Para ello se recurrid a fuentes

cuantitativas y cualitativas; como muestra se tomaron a las ciudades: Bogota, Medellin,
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Cali y Barranquilla; se aplicaron encuestas que incluian cuestionarios con preguntas de
reconocimiento y valoracion de los candidatos, ademas de cuestiones relacionadas a
identificacion politica; asimismo, se opt6 por trabajos de campo con enfoque cualitativo.
Los resultados que obtuvo sostienen que, las ciudades seleccionadas representan al 28,9%
de la poblacién total de Colombia; las diferencias geograficas y culturales se relacionan
de manera diferente con el voto; el elector urbano cede menos en las técticas clientelares,
ademas que, las ciudades en mencién en las Gltimas elecciones optaron por candidatos
que no pertenecian a partidos tradicionales; y, los votantes prefieren més candidatos que

son varones en lugar de candidatos mujeres.

3.1.2. Antecedentes nacionales

Orejon (2019), en su tesis: Representacion politica y candidatos: comportamiento
electoral y actitudes de los candidatos en el proceso electoral del Distrito de Paucard,
2013-2014; tuvo como objetivo explicar el comportamiento electoral y actitudes de los
candidatos que participaron en el proceso electoral del distrito de Paucara; en la
metodologia se considera un tipo de investigacion pura o fundamental, método deductivo
e inductivo, nivel exploratorio y descriptivo, disefio no experimental y enfoque
cualitativo; las técnicas e instrumentos para la recoleccion de datos que utilizd fueron las
entrevistas semiestructuradas que se aplicé a candidatos, lideres, dirigentes de
organizaciones politicas, autoridades politicas, lideres barriales y comunales, todos ellos
que tuvieron participacién en las elecciones mencionadas; los instrumentos que se usé
fueron los cuadernos de campo y fichas de registro. Los resultados que obtuvo manifiesta
que, las posiciones ideoldgicas y/o partidarias carecen de valor tanto para los candidatos
como para los electores de Paucara, al contrario, la oferta de beneficios individuales para
los simpatizantes de parte de los candidatos tuvo mejor acogida; los candidatos
recurrieron a ofrecimientos basados en una relacion clientelar, donde prevalecieron las
aspiraciones e intereses de los votantes; los discursos que tuvo acogida por los votantes
fueron de carécter practico, clientelar e inmediato; y, los electores apoyaron a su
candidato favorito a cambio de que una vez que ganen les retribuyan el favor en alguna

manera.
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Barranzuela (2017), en su tesis: Determinantes de la preferencia electoral en las
Elecciones Presidenciales de Primera Vuelta en el Perd; que tuvo por objetivo explorar
qué factores han determinado la preferencia electoral en las primeras vueltas de las
elecciones presidenciales en el Perd; siendo parte de la metodologia el planteamiento de
las hipotesis, para corroborar dichas hipotesis el investigador optd por usar el enfoque
cuantitativo de investigacion a través del analisis descriptivo e inferencial de data
agregada; para lo cual pas6é a la seleccibn de casos, quiere decir, Elecciones
Presidenciales de Primera Vuelta del 2006, 2011 y 2016 (en la tesis no se detalla la
muestra poblacional). Los resultados a los que llegd sostiene que, con relaciéon a las
Elecciones presidenciales del 2006, las variables: ingreso familiar per cépita, poblacion
rural, poblacion adulta joven, menos el indice de Desarrollo Humano, fueron
significativos para que Ollanta Humala, Alan Garcia y Lourdes Flores obtuvieran los tres
primeros puestos en dichas Elecciones; mientras que, en las Elecciones presidenciales del
2011, la variable que favorecio significativamente a los candidatos Ollanta Humala,
Keiko Fujimori y Pedro Pablo Kuczynski para que obtuvieran los tres primeros puestos
fue el ingreso familiar per cépita; y, en las Elecciones presidenciales del 2016, las
variables que resultaron significativas para que Keiko Fujimori, Pedro Pablo Kuczynski y
Verdnika Mendoza obtuvieran los primeros puestos fueron el ingreso familiar per capita,

la poblacién adulta joven y la poblacion rural.

Lazo (2013), en su tesis: Comportamiento electoral en el PerG: un analisis del rol de las
variables socio-demogréficas y socio-economicas en las elecciones presidenciales en
primera vuelta del 2006 y 2011; en la investigacion, a partir del estudio de enfoques
clasicos del comportamiento electoral, como de casos aplicados a Perd, se identificaron
cuatro factores que intervinieron en las decisiones del elector, siendo estos: caracteristicas
socio-demograficas y socio-econdmicas, actitudes y percepciones hacia el sistema
politico, campafa politica y coyuntura; el objetivo de la investigacion fue analizar el
primer factor, que son las caracteristicas socio-demograficas y socio-econémicas (en la
tesis no se detalla la muestra poblacional ni la metodologia aplicada). Los resultados a los
que se llegd sostiene que, para el caso de las elecciones presidenciales del 2006, la
etnicidad fue una de las variables que influyé en las preferencias de los votantes por los

candidatos; aunque, Ollanta Humala obtuvo mayor apoyo de electores con lengua
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materna indigena, mientras que Lourdes Flores y Alan Garcia obtuvieron menos apoyo en
dichos sectores; otra variable socio-demografica que afect6 a los candidatos fue la edad,
ademas de las condiciones de vida de los electores; del mismo modo, la religion resultd
siendo significativa en la toma de decision de los votantes; y, para el caso de las
elecciones presidenciales del 2011, se aprecia que la variable que result6 significativa sea
a favor o en contra de los candidatos (Ollanta Humala, Keiko Fujimori y Pedro Pablo
Kuczynski) fueron las condiciones de vida de los electores, donde los hogares con
necesidades bésicas insatisfechas optaron en mayor medida por Humala y Fujimori;

aunque, también las variables ruralidad y etnicidad tuvieron cierto protagonismo.
3.2. Marco teorico

El comportamiento electoral, es aquella manifestacion del votante al momento de
sufragar en un determinado proceso electoral, que por lo comdn se practica en paises o
sociedades democraticas. Las teorias sobre éste, tienen su origen a partir de la década
cuarenta del siglo XX (Montecinos, 2007; Sanchez, 2014), en Estados Unidos,
especificamente con las siguientes investigaciones: The People’s Choice de Lazarsfeld,
Berelson y Gaudet (1944); VOTING, de Berelson, Lazarsfeld y McPhee (1954); Political
Man, de Lipset (1960); ademas de, The American Voter de Campbell, Converse, Miller y
Stokes (1960); y, An Economic Theory of Democracy de Downs (1957). Y, la
conceptualizacion y descripcién del comportamiento electoral, necesariamente obedece a
tres grandes enfoques, modelos o paradigmas, los cuales son: socioldgico, psicolégico y
racional (Barranzuela, 2017; Centro Americano de Asesoria y Promocién Electoral, 1989;
Instituto Interamericano de Derechos Humanos, 2017; Kuschick, 2004; Montecinos,
2007; Valles, 1990).

Mientras que, las campafas politicas, que también se denominan campafas electorales,
son esfuerzos competitivos hechos por los candidatos y los partidos politicos para ganar
el apoyo de los electores, conocido también como captacion de votos, en el periodo que
dura un proceso electoral. Los candidatos recurren a una diversidad de técnicas y
estrategias para atraer votantes, desde comparecencias en publico, contra campafias,
mitines y el uso de publicidad en los medios masivos de comunicacion. Lo otro, cada pais

posee una reglamentacion particular para la implementacion de las campafias electorales
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(Centro Americano de Asesoria y Promocion Electoral, 1989; Facultad de Derecho y
Ciencias Sociales, s.f.; Instituto Interamericano de Derechos Humanos, 2017; Red de

Conocimientos Electorales, s.f.; Sanchez, 2014; Valdez, 2010).

3.2.1. Modelos de comportamiento electoral
3.2.1.1. Modelo socioldgico

También conocida como escuela de Columbia, es una de las principales corrientes de
estudio del comportamiento electoral que se desarrolld en la Universidad de Columbia en
Estados Unidos, entre las décadas de 1940 y 1960. Sus principales representantes fueron
Paul Lazarsfeld, Bernard Berelson y Robert Merton. Esta escuela o enfoque se baso en el
anélisis de encuestas y entrevistas a los electores, para identificar los factores que
influyen en su decision de voto; entre estos factores, se destaco el papel de los grupos de
referencia, es decir, los grupos sociales a los que el individuo pertenece o se identifica,
como la familia, los amigos, los vecinos, los comparferos de trabajo, etc.; donde, estos
grupos acttan como fuentes de informacion, opinidn y presion sobre el elector, y pueden
condicionar su voto mas que los propios medios de comunicacion o las campafas
politicas que en este caso no son relevantes. Ademas, la escuela de Columbia reconocid la
importancia de las variables sociodemogréaficas, como la edad, el género, la educacion, la
religion, la clase social y la ocupacion, para explicar las preferencias politicas de los
electores; asi, esta escuela planteé un modelo de comportamiento electoral basado en la
influencia de la socializacion y la integracién social, que se conoce como el modelo de
los efectos minimos o limitados de los medios de comunicacion (Barranzuela, 2017;
Kuschick, 2004; Sanchez,2014).

3.2.1.1.1. El rol de los clivajes en el modelo socioldgico

Se considera que en esta escuela son importantes los clivajes, que explica el
comportamiento electoral a partir de las divisiones o fracturas sociales que se producen
en una sociedad; estas divisiones se originan por conflictos historicos, culturales,
econdmicos o politicos y generan diferentes identidades y preferencias entre los votantes;

el modelo de los clivajes (que se estudia dentro de la escuela de Columbia) fue propuesto
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por los politdlogos Seymour Martin Lipset y Stein Rokkan en 1967, y se basa en el
analisis de cuatro clivajes principales que habrian configurado el sistema de partidos en
Europa occidental, los cuales son: a) clivaje centro-periferia o clivaje identitario, que
consiste en la division entre las élites de las zonas urbanas y los habitantes de las zonas
mas alejadas o con identidades culturales distintas; b) clivaje Estado-iglesia o clivaje
religioso, consiste entre los votantes religiosos y seculares, se relaciona con el papel de la
religion en la vida publica y la educacion; c) clivaje propietario-trabajado o clivaje de
clase, esta division se da entre los votantes que defienden los intereses de los propietarios
o0 de los trabajadores que se asocia con el nivel de ingreso, la ocupacion y la ideologia
politica; d) por ultimo, el clivaje campo-ciudad o clivaje tierra-industria, la division en
esta se da entre los votantes que apoyan los intereses de los sectores agrarios o de los
sectores industriales que se vincula con el desarrollo econémico, el comercio y la
proteccion ambiental. Estas divisiones son consideradas como herramientas Gtiles para
entender la formacion y la evolucion de los partidos politicos, asi como las tendencias de
voto de los electores; sin embargo, ha recibido diversas criticas por su limitacion
geogréfica, temporal y cultural, y por su incapacidad para explicar los nuevos clivajes que
han surgido en las ultimas décadas, como el clivaje ecoldgico, el clivaje cultural o el

clivaje globalizacion-antiglobalizacion (Aguilar, 2008; Castromil, s.f.).
3.2.1.1.2. Peculiaridad de los clivajes en América Latina

De hecho, como los clivajes obedecen a contextos culturales, también en Ameérica Latina
son una forma de analizar las divisiones sociales y politicas que existen en la region y
coémo estas se reflejan en las preferencias electorales de los ciudadanos. Algunos de los
clivajes més relevantes en Latinoamérica son: a) el clivaje izquierda-derecha, que expresa
la orientacion ideoldgica de los votantes en temas como la economia, la democracia, los
derechos humanos, la seguridad y las relaciones internacionales; b) el clivaje étnico-
racial, que muestra la diversidad cultural y la discriminacion que sufren los grupos
indigenas, afrodescendientes y mestizos en algunos paises de la region; c) el clivaje
religioso, que refleja la influencia de la religion en las actitudes politicas de los votantes,
especialmente en temas como el aborto, el matrimonio igualitario, la educacion sexual y

la laicidad del Estado; d) el clivaje territorial, que revela la existencia de conflictos entre
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el centro y la periferia, 0 entre regiones con distintos niveles de desarrollo, autonomia y
recursos. Cabe aclarar que estos clivajes no son estéaticos ni homogéneos, sino que varian
segun el contexto historico, social y politico de cada pais; ademas, pueden combinarse o
solaparse entre si, dando lugar a alianzas o confrontaciones entre distintos sectores de la
sociedad; y los partidos politicos y sus candidatos -estratégicamente- tratan de captar el
apoyo de los votantes apelando a uno o varios de estos clivajes, o tratando de superarlos

con discursos integradores o transversales (Leiva, 2022; Torres, 2016).
3.2.1.1.3. Peculiaridad de los clivajes en el Peru

Los clivajes en el Perd no varian demasiado de los clivajes mostrados a nivel de América
Latina, sin embargo refleja una pequeria diferencia; siendo estas algunas de las divisiones
sociales y politicas que afectan el comportamiento electoral de los peruanos: a) el clivaje
étnico-cultural, se refiere a la diferencia entre los grupos indigenas, mestizos, blancos y
afroperuanos que tienen distintas demandas y expectativas sobre el Estado y la sociedad;
b) el clivaje socioecondmico, que se relaciona con el nivel de ingreso, educacién y acceso
a servicios basicos de los votantes, que determinan sus preferencias por distintos modelos
de desarrollo y redistribucion; c) el clivaje ideoldgico, que expresa la orientacion politica
de los votantes en el espectro izquierda-derecha, que se manifiesta en temas como la
economia, la democracia, los derechos humanos y la seguridad; d) el clivaje territorial,
que muestra la disparidad entre las regiones del pais, que tienen diferentes grados de
desarrollo, autonomia y recursos, y que generan conflictos entre el centro y la periferia.
Estos clivajes han cambiado a lo largo de la historia del Pert y han influido en la
formacion y el desempefio de los partidos politicos, los movimientos sociales y los lideres
politicos (Panfichi y Coronel, 2009; Santaulalia, 2022).

3.2.1.1.4. Criticas y limitaciones a la escuela de Columbia

La escuela de Columbia ha recibido varias criticas por parte de otros enfoques del
comportamiento electoral; algunas de las criticas mas relevantes son, que se basé en el
analisis de las elecciones presidenciales sélo de Estados Unidos, lo que limita su validez

y generalizacion a otros contextos politicos y culturales; ademas, subestimoé el papel de
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los medios de comunicacion y las camparias electorales, al considerar que solo afectaban
a los electores inadaptados o marginales y no a los integrados a sus grupos de referencia;
otra de las detracciones que recibié es que ignord la influencia de los factores
psicologicos, como las actitudes, los valores, las emociones y las motivaciones que
pueden determinar el voto mas alla de las variables sociodemograficas o los grupos de
referencia; finalmente, se considera que esta escuela no explico el cambio de voto o la
volatilidad electoral, al asumir que los electores eran fieles a sus preferencias politicas y
que estas se mantenian estables a lo largo del tiempo (Demirdjian, 2011; Kuschick, 2004;
Montecinos, 2007; Restrepo, 2018; Rettig, 2018).

3.2.1.2. Modelo psicologico

El enfoque psicolégico que también es conocido Escuela de Michigan, no es convergente
ni divergente al enfoque socioldgico, en gran medida es complementario, ya que enfoca
su estudio en el perfil del candidato o partido politico, por lo que, no surge de las
limitaciones del enfoque anterior. Este enfoque (valga la redundancia) se desarrolla a
partir de la investigacion de Campbell, Converse, Miller y Stokes, publicada en el libro
The American Voter. Segin Sanchez (2014), es un enfoque que explica la eleccion de los
votantes basandose principalmente en factores socioldgicos y de identificacion partidista
o0 ideoldgica. Fue propuesta originalmente por politélogos que investigaron la eleccion
presidencial de 1952 en el Centro de Investigacion de Encuestas de la Universidad de
Michigan; en él desarrollaron este enfoque en términos del apego psicoldgico de un
votante a un partido politico o una ideologia, reconociendo las divisiones a nivel de
grupo, que se mantendrian durante las siguientes dos décadas. La investigacion inicial
identifico tres factores principales para el comportamiento electoral: la identificacion
personal con uno de los partidos politicos, la preocupacion por los temas de politica
gubernamental nacional y la atraccion personal por los candidatos presidenciales; mas
tarde, su analisis vio que la identificacion y el apego al partido eran el factor mas comun;
ademas, segun el modelo, este apego al partido es generalmente estable, formulado por
influencias sociales externas, incluyendo padres, familiares y otros en el espectro
sociologico del votante. EI modelo se basé en dos conjuntos de datos: las encuestas

nacionales transversales de 1964 y 1968 de la eleccion presidencial, que fueron disefiadas
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como muestras representativas de los votantes, con hogares privados en los Estados
Unidos. Sin embargo, en los ultimos afios, el modelo ha sido desafiado por modelos
espaciales y de valencia, lo que ha obligado a sus defensores a reconsiderar las
implicaciones a largo plazo del apego al partido; en cierto modo, el modelo de Michigan
y el modelo espacial son extremos opuestos del espectro; con el modelo de Michigan
argumentando que la votacion es puramente partidista y el modelo espacial argumentando
que la votacion se basa en la proximidad ideoldgica a los candidatos (Bartels, 2008;
Valles, 1990).

3.2.1.2.1. La identificacion partidaria

La identificacion partidista es el sentimiento de pertenencia o afinidad que un individuo
tiene hacia un partido politico, es decir, es una forma de identificacion que refleja la
preferencia politica general de una persona, independientemente de la situacion especifica
o el candidato; por lo otro, es una de las variables mas estables y duraderas en el estudio
del comportamiento electoral, ya que suele formarse en la infancia o la adolescencia y
permanecer relativamente constante a lo largo de la vida; ésta, influye en la percepcion de
los temas, los candidatos y el desempefio del gobierno, asi como en la decision de voto.
Como se dijo lineas arriba, segun la escuela de Michigan, la identificacion partidista es el
factor mas importante para explicar el comportamiento electoral en los Estados Unidos;
ademas, segun esté escuela, este vinculo se forma principalmente por la influencia de la
familia, la comunidad, la educacion y las experiencias personales que moldean los
valores, principios y objetivos politicos de una persona; sin embargo, esta identificacion
partidista puede cambiar o reforzarse por eventos politicos, camparias electorales, debates
y el desempefio de los partidos y sus candidatos (Aguilar, 2008; Growls, 2018; Soriano,
2023).

3.2.1.2.2. Modelo espacial o de proximidad ideolégica
Consiste en la identificacion ideoldgica como un proceso por el cual una persona se ubica
0 se adscribe a una determinada corriente de pensamiento politico, social o econémico,

que comparte un conjunto de creencias, valores y principios; esta identificacion puede

darse por diferentes factores, tales como, la influencia de la familia, la comunidad, la
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educacion y las experiencias personales que moldean los valores, principios y objetivos
politicos; ademas, por la exposicion a los medios de comunicacion, que pueden transmitir
o reforzar ciertos discursos, imagenes y simbolos ideoldgicos; del mismo modo, por la
participacion en organizaciones, movimientos o partidos politicos, que pueden ofrecer
una identidad colectiva, una vision del mundo y una accion politica basada en una
ideologia; no menos importante, por la evaluacion de los candidatos, los temas y el
desempefio del gobierno, que pueden generar una preferencia o un rechazo hacia ciertas
opciones ideoldgicas. La identificacion ideoldgica puede ser mds o menos fuerte,
consistente y estable, dependiendo de la intensidad, la coherencia y la duracion del
vinculo ideoldgico de una persona; sin embargo, como en identificacion partidista, la
ideoldgica también puede cambiar o redefinirse a lo largo de la vida, ante nuevas
situaciones, informaciones o desafios que cuestionen o modifiquen las creencias, valores

y principios de la persona (Castro, 2017; Gallegos, s.f.; Fernando y Jiménez, 2019).

3.2.1.2.3. Criticas a la Escuela de Michigan

La escuela de Michigan del comportamiento electoral ha recibido varias criticas desde
diferentes perspectivas; algunas de las principales son, que se basa demasiado en el
concepto de identificacion partidista, que puede ser inconsistente, cambiante o débil en
muchos votantes, especialmente en contextos de multipartidismo, fragmentacion o
volatilidad electoral; que ignora o subestima otros factores que pueden influir en el
comportamiento electoral, el interés politico, la participacion ciudadana, el voto
estratégico, el voto econdémico o el voto retrospectivo; que se centra en el caso
estadounidense, que tiene un sistema bipartidista, un sistema electoral mayoritario y una
cultura politica particular, lo que limita su aplicabilidad y generalizacién a otros paises
con caracteristicas diferentes; ademas, que utiliza una metodologia basada en encuestas
transversales, que pueden tener problemas de validez, fiabilidad, sesgo o
representatividad, y que no permiten establecer relaciones causales entre las variables
(Barranzuela, 2017; Universidad de Granada, 2017; Valles, 1990).
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3.2.1.3. Enfoque racional

El enfoque racional también es conocido Escuela de Rochester (Sanchez, 2014), tiene su
origen con Anthony Downs, con su investigacion An Economic Theory of Democracy
(1957). Este modelo, si es lo opuesto, radicalmente, del enfoque socioldgico y
psicoldgico; proviene de la economia, Riker y Ordeshook (como se citd en Montecinos,
2007) y considera que, aqui, el elector persigue objetivos al momento de votar, el voto es
un modo de consumo que parte de célculos y tanteos donde el elector busca maximizar
sus beneficios (Sanchez, 2014). Converse, Butler y Kavanagt, y Noelle-Neuman (como se
cité en Sanchez, 2014), sefialan que, el incremento de la riqueza, ademas de los valores
postmaterialistas como los alusivos al medio ambiente, al feminismo, la igualdad sexual,
entre otros, han hecho que la identificacion partidaria disminuya y los electores
independientes crezcan, debilitindose de ese modo los clivajes; por lo que, para los
autores del voto racional, la campafia electoral es importante, razon por la cual se
destacan la comunicacién estratégica, las técnicas derivadas del Image Building y el
Marketing Politico; esto hace que las campafias deben contener: ubicuidad, acumulacion
y consonancia; mostrando elementos basicos como: necesidades, actitudes y expectativas;

cobrando relevancia, asi, el mensaje de la campafa.

Ya haciendo converger a los teéricos del enfoque racional, el votante segln este modelo,
toma sus decisiones en funciéon al costo-beneficio, lo que busca (con su voto) es
maximizar sus beneficios individuales; por otra parte, el individuo es evaluador, calcula
los beneficios que logré obtener del gobierno actual y a diferencia de éste cuanto mas
beneficios obtendra del candidato en campafa; asi, el voto es un medio para conseguir un
objetivo o un beneficio; a diferencia de los otros enfoques, en este modelo las camparias
politicas son relevantes, puesto que el elector vaiveneara su decision entre una propuesta
y otra (Barranzuela, 2017; Kuschick, 2004; Montecinos, 2007; Sanchez, 2014; Orejon,
2019; Valles, 1990).

Tampoco este modelo es el ideal o el Ultimo para comprender o describir el
comportamiento electoral, ya que, como los otros enfoques manifiesta limitaciones; asi,
Valles (1990) le halla un desperfecto, pues, para que el modelo sea viable en el

electorado, seria muy necesario que el ciudadano conociera sus intereses, que tuviera la
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capacidad de reunir informacion sobre las propuestas de todas las alternativas electorales,
luego evaluar dichas propuestas desde su sistema de valores; pero, segun éste, esto es
defectuoso, porque, incluso considerando que los ciudadanos tienen ideas claras de sus
intereses, estos carecen de filtros necesarios para acceder a la vasta informaciéon de
propuestas, ademas de que el acceso a dichas propuestas es costoso, es mas, es compleja;
ademas, se pregunta Valles, de donde surge ese cumulo de valores al votante racional que
le permite discernir qué propuesta le es beneficiosa y qué propuesta no; la respuesta a esta

pregunta es diversa, lo que contamina la pureza del enfoque.

3.2.1.4. Prevalencia de enfoques en el comportamiento electoral

A modo de conclusion, como valoracion a los tres modelos de comportamiento electoral
estudiados, el socioldgico, el psicologico y el racional, se considera que en los distintos
procesos electorales cada enfoque puso y pone su cuota de conocimiento para explorar el
comportamiento electoral de los votantes; de acuerdo a ello, es apropiado hablar de
modelos mixtos mas no de modelos puros; ademas, cada comportamiento electoral
obedece al contexto politico e histdrico en el cual se desarrolla (Valles, 1990). Por otra
parte, se ha visto que, segun los enfoques socioldgico y psicoldgico, las campafias
politicas carecen de valor o no son importantes en la toma de decision del votante; pero,
cobran relevancia en el modelo racional (Barranzuela, 2017; Kuschick, 2004; Valles,
1990).

3.2.2. Aproximaciones teoricas a las campafias politicas y/o electorales
3.2.2.1. Campafias politicas

Los estudios sobre campafas politicas sin alusion a campafias electorales no se han
encontrado, a excepcion de una breve informacidn ofrecida por la Universidad de Alcala
por medio de su Centro de Estudios Superiores de Comunicacion y Marketing Politico,
donde sefiala que la campafa politica es aquella actividad realizada por el politico ya en
el gobierno de turno a fin de mantener su aprobacion frente a la ciudadania, mientras que
campanfia electoral son aquellas actividades proselitistas exclusivamente para ganar votos

en procesos electorales (Cescompol, 2021). Otra informacién que trate de definir la
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campafia politica, puramente, son exiguas, 0 una indagacion de campafa politica en el
buscador de Google necesariamente redirige a campafa electoral como equivalente de la
anterior. Como se mencion6, a modo de preambulo, lineas arriba, segun el Centro
Americano de Asesoria y Promocién Electoral (1989), el Instituto Interamericano de
Derechos Humanos (2017), la Red de Conocimientos Electorales (s.f.), Sdnchez (2014),
Valdez (2010), se denominan campafias politicas o electorales, a aquellos esfuerzos
competitivos hechos por los candidatos y los partidos politicos para ganar el apoyo de los
electores, conocido también como captacion de votos, en el periodo que dura un proceso
electoral. Los candidatos recurren a una diversidad de técnicas y estrategias para atraer
votantes, desde comparecencias en publico, contra campafas, mitines y el uso de
publicidad en los medios masivos de comunicacién. Lo otro, cada pais posee una

reglamentacion particular para la implementacion de las camparias electorales.

Es oportuno sefialar que la literatura cientifica sobre campafias electorales es escaza, vale
decir, estudios metddicos, sistematizados, objetivos y corroborados son bastante
limitados, méas en las dimensiones y sus indicadores que tienen lugar en la presente
investigacion. Lo que si se percibe de manera vasta, son manuales de campafias
electorales divergentes unos de otros, o basado en la evaluacion de procesos electorales,
pero que carecen del método riguroso de la ciencia, por lo que no son confiables como
bases tedricas. Dicho esto, a continuacion se esbozan limitadamente lo concerniente a

algunos factores de la camparia que se consideran en el presente estudio.

3.2.2.2. Campafias electorales basadas en el candidato politico

Las campanfias electorales basadas en el candidato politico son aquellas que se enfocan en
la imagen, el carisma, las propuestas y las cualidades personales de los aspirantes a un
cargo publico, en lugar de en la ideologia, el programa o la trayectoria de los partidos
politicos que los respaldan; este tipo de campafias son mas comunes en los sistemas
presidenciales, donde el candidato es el principal factor de atraccion del voto; sin
embargo, también pueden darse en los sistemas parlamentarios, cuando los partidos
buscan diferenciarse de sus competidores o aprovechar el liderazgo de sus candidatos.
Estas campanas suelen utilizar estrategias de marketing politico, como la investigacion de

mercado, el disefio de imagen, la segmentacion del electorado, la comunicacion
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persuasiva y el uso de medios masivos y redes sociales; estas estrategias tienen como
objetivo crear una conexién emocional entre el candidato y los votantes, asi como resaltar
sus fortalezas y minimizar sus debilidades. Ademas, las campafias electorales basadas en
el candidato politico pueden tener ventajas y desventajas para la democracia; por un lado,
pueden favorecer la participacién, la movilizacion y el interés de los ciudadanos por la
politica, asi como facilitar la rendicion de cuentas de los gobernantes; por el otro, pueden
generar una personalizacién excesiva de la politica, una simplificacion de los problemas
publicos, una pérdida de identidad partidista y una mayor influencia del dinero y los
medios de comunicacion en las elecciones (Diaz, 2015; Instituto Nacional Electoral, s.f.;
Politologos, 2022; Red de Conocimientos Electorales, s.f.).

Ademas, estas campafias electorales son disefiadas, gestionadas y ejecutadas en funcién al
perfil socioldgico del elector, lo que implica resaltar el perfil sociologico del candidato,
socializando la ocupacidn laboral, el estrato socioeconémico, la religién, la edad, entre
otros aspectos sociales de éste, con el Unico proposito de que el elector pueda optar por €l
por correspondencia, 0 sea, si el elector es médico, s6lo porque el candidato es médico,
votara por €l, o, si el elector es agricultor, sélo porque el candidato es agricultor, votara
por él (Lazarsfeld et al., 1960; Valles, 1990). Esto da lugar a la existencia de clivajes que

votan por un determinado candidato, porque ven sus perfiles en él (Tironi et. al., 2001).

3.2.2.3. Campanias electorales basadas en el partido politico

Las campanfias electorales basadas en el partido politico son aquellas que se enfocan en la
ideologia, el programa y la trayectoria de los partidos politicos que respaldan a los
candidatos, en lugar de en la imagen, el carisma o las propuestas individuales de los
aspirantes a un cargo publico; este tipo de campafias son mas comunes en los sistemas
parlamentarios, donde el partido es el principal factor de atraccién del voto; sin embargo,
también pueden darse en los sistemas presidenciales, cuando los partidos buscan
consolidar su identidad, su cohesién o su lealtad entre sus miembros y simpatizantes.
Suelen utilizar estrategias de movilizacion politica, como el contacto directo con los
electores, el uso extensivo de voluntarios partidistas, la organizacion de eventos, mitines
0 manifestaciones, y la distribucion de material impreso o simbolico; estas estrategias

tienen como objetivo crear una conexion ideologica entre el partido y los votantes, asi
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como resaltar sus logros y diferencias con sus competidores. Estas campafias pueden
tener ventajas y desventajas para la democracia, por un lado, pueden favorecer la
representacion, la deliberacion y el compromiso de los ciudadanos con la politica, asi
como facilitar la formacién de gobierno y la estabilidad de las coaliciones; por lo otro,
pueden generar una polarizacion excesiva de la politica, una rigidez de los programas
publicos, una pérdida de autonomia de los candidatos y una menor influencia de las
demandas y preferencias de los electores (Fernando y Jiménez, 2019; Instituto Nacional

Electoral, s.f.; Red de Conocimientos Electorales, s.f.; Valdez, 2016).

3.2.2.4. Campania electoral basada en el modelo racional

La campanfa electoral basada en la eleccién racional del elector es aquella que intenta
persuadir a los votantes de que el partido o candidato que ofrece es el que mejor se ajusta
a sus preferencias e intereses y que tiene mas posibilidades de ganar y cumplir sus
promesas; segun este modelo -eleccion racional-, los votantes actlan de manera racional
y calculan cuél es la opcion que maximiza sus beneficios esperados, teniendo en cuenta la
informacion disponible, las restricciones externas y los costes y beneficios de votar. Esta
campafia suele utilizar estrategias de persuasioén politica, como la presentacion de
propuestas concretas y factibles, el uso de datos y evidencias, la comparacion con los
competidores, el énfasis en las ventajas de votar por el partido o candidato y las
desventajas de no hacerlo, y el uso de medios masivos y redes sociales para difundir el
mensaje y generar confianza. Como se evalud las ventajas y desventajas de las camparias
basadas en el candidato y partido politico, también en este se identifican ventajas y
desventajas para la democracia; por un lado, puede favorecer la informacion, la
responsabilidad y la coherencia de los ciudadanos y los politicos, asi como facilitar la
formacion de preferencias y la expresion de la voluntad popular; por el otro, puede
generar una simplificacion excesiva de la politica, una manipulacién de la informacion,
una desconsideracion de otros factores que influyen en el voto, y una mayor influencia
del dinero y los medios de comunicacion en las elecciones (Francia, 2021; Montecinos,
2007; OpenCourseWare, s.f.).
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3.3. Marco conceptual

Comportamiento electoral. — Es el comportamiento del elector o votante al momento de
sufragar, y que dicho sufragio va necesariamente inclinado o a favor de un determinado
candidato o determinados candidatos politicos (Barranzuela, 2017; Centro Americano de
Asesoria y Promocion Electoral, 1989; Instituto Interamericano de Derechos Humanos,
2017; Kuschick, 2004; Montecinos, 2007; Valles, 1990).

Enfoque sociol6gico (del comportamiento electoral). — El enfoque sociol6gico
considera que, las caracteristicas sociales como la clase social, la religion, el grupo, la
etnia, lengua, entre otras consideraciones sociales del candidato politico determinan las
preferencias electorales del votante (Barranzuela, 2017; Berelson et al., 1986; Diccionario
Enciclopédico de Comunicacién Politica, s.f.; Instituto Interamericano de Derechos
Humanos, 2017; Kuschick, 2004; Lazarsfeld et al., 1960; Valles, 1990).

Enfoque psicoldgico (del comportamiento electoral). — Este enfoque consiste en que, el
comportamiento electoral parte de los valores politicos del votante, como la identificacion
partidaria e ideologica; sustento por el cual, se supone que existen mapas cognitivos que
refuerzan la comprension del sistema politico por parte del elector (Barranzuela, 2017;
Campbell et al., 1980; Diccionario Enciclopédico de Comunicacion Politica, s.f.; Instituto
Interamericano de Derechos Humanos, 2017; Kuschick, 2004; Valles, 1990).

Enfoque racional (del comportamiento electoral). — Se sustenta sobre las teorias
econdmicas de la democracia, donde es relevante la capacidad racional del votante al
momento de emitir su voto, principalmente basado en los valores de costo-beneficio y
utilidad que otorga el elector a las propuestas y ofertas del candidato politico (Diccionario
Enciclopédico de Comunicacion Politica, s.f.; Downs, 1957; Instituto Interamericano de

Derechos Humanos, 2017).

Campanfia politica. — Son esfuerzos competitivos hechos por los candidatos y los partidos
politicos para ganar el apoyo de los electores, conocido también como captacién de votos,
en el periodo que dura un proceso electoral. Los candidatos recurren a una diversidad de
técnicas y estrategias para atraer votantes, desde comparecencias en publico, contra

campafas, mitines y el uso de publicidad en los medios masivos de comunicacion (Centro
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Americano de Asesoria y Promocidn Electoral, 1989; Facultad de Derecho y Ciencias
Sociales, s.f.; Instituto Interamericano de Derechos Humanos, 2017; Red de

Conocimientos Electorales, s.f.; Sanchez, 2014; Valdez, 2010).

Perfil social del candidato politico. — Se refiere a los aspectos sociales del candidato
politico, como el estrato socioecondmico, la ocupacion laboral, el lugar de residencia,
nivel de instruccion y creencias religiosas, principalmente, son influyentes al momento de
votar segun el modelo sociologico del comportamiento electoral (Barranzuela, 2017;
Berelson et al., 1986; Diccionario Enciclopédico de Comunicacion Politica, s.f.;
Kuschick, 2004; Lazarsfeld et al., 1960; Valles, 1990).

Perfil politico del candidato. — Se refiere al aspecto netamente politico del candidato,
como el partido politico al cual pertenece y la posicion ideoldgica-politica que posee, los
cuales, segun el modelo psicoldgico del comportamiento electoral, inciden en el elector,
por identificacion (partidaria e ideoldgica) (Barranzuela, 2017; Campbell et al., 1980;

Diccionario Enciclopédico de Comunicacién Politica, s.f.; Kuschick, 2004; Valles, 1990).

Oferta electoral. — Conocido también como oferta politica, son aquellas propuestas que
contienen los planes de gobierno de los candidatos o partidos politicos en contienda
electoral y que son convertidos en discursos 0 mensajes a fin de llegar al electorado,
dichas propuestas se producen en funcion a las mdltiples necesidades que posee la
sociedad o ciudadania en el contexto electoral; los medios, que generalmente se usan para
la emision del mensaje en forma de publicidades, son los medios de comunicacion
masivos. Lo otro, en la oferta electoral, y que tiene cabida sobre todo en los paises
latinoamericanos, es la compra de votos, se entiende como ‘“conductas electorales
indebidas” y consiste en la entrega de un beneficio material, favor o acceso a un servicio
a cambio del voto (Instituto Interamericano de Derechos Humanos, 2017; L. Sanchez,
2016).

Proceso electoral. — Es el conjunto de acciones ordenadas por etapas, previstas en la
Constitucion y en las leyes electorales, dirigidas por los organismos electorales para la
realizacion de las elecciones y consultas populares. Todo proceso electoral inicia con la
convocatoria a elecciones y termina quince dias después de la proclamacion de los

resultados. El proceso electoral tiene como protagonista a un pais entero y toca un
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aspecto clave de su vida: la representacion politica del pueblo en drganos de direccion del
Estado (Jurado Nacional de Elecciones, s.f.).

Candidato. — Los candidatos son actores fundamentales en el ciclo de las elecciones; asi,
los candidatos que compiten por los cargos publicos estan afiliados a partidos politicos, lo
que define su ideologia y posicion en cuanto a las politicas publicas y los lleva a
reflexionar acerca de una serie de asuntos con los que el electorado puede identificarse

(Red de Conocimientos Electorales, s.f.).

Electorado. — Es aquella parte de la ciudadania que puede ejercer el derecho de sufragio
activo o derecho de voto en un proceso electoral dado, es decir, que goza de la potestad
de participar en la eleccion de sus representantes o lideres (Diccionario Enciclopédico de

Comunicacion Politica, s.f.).

Voto. — Es el acto personal que supone la expresion final del proceso electoral. A través
de él, los ciudadanos manifiestan tanto su voluntad de participar en el proceso electoral
como su opcion, en su caso, por una de las candidaturas presentados (Instituto

Interamericano de Derechos Humanos, 2017; Wolters, s.f.).
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CAPITULO IV

METODOLOGIA

4.1. Tipo y nivel de investigacion

Es investigacion basica, pura o fundamental; porque conduce a la basqueda de nuevos
conocimientos tedricos con el propdsito de corregir, ampliar o sustentar mejor la teoria
existente, por lo que esta orientada al descubrimiento de principios y leyes (Sanchez y

Reyes, 2017; Villegas et al., 2019).

El nivel de investigacion es correlacional, debido a que esta encaminada a la basqueda
de la explicacion cientifica de un fendmeno estableciendo la interdependencia de las
variables (Villegas et al., 2019).

4.2. Disefio de investigacion

Es no experimental, ya que no se recurre a la manipulacion intencional de las variables
Hernandez et al., (como se citd en Silvestre y Huaman, 2019). Ademas, no se utilizan
grupos de control, tampoco se pretende medir la relacion causa-efecto entre las variables
dependiente e independiente, Fasio et al., (como se cit6 en Silvestre y Huaman, 2019). Y
es transversal, porque conlleva al estudio de hechos y fendmenos de la realidad en un

momento determinado del tiempo (Silvestre y Huaman, 2019).

4.3. Poblacion y muestra

Poblacion: Electores del distrito de Abancay que participaron en las Elecciones
Regionales y Municipales 2018, segun la Oficina Nacional de Procesos Electorales son:

34,772, equivalente al 77.42% de electores habiles.

MICAELA BASTIDAS
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Muestra: 380, segun la siguiente formula de poblacion finita procesada por Microsoft

Excel.

Figural

Electores Habiles y que Participaron en las Elecciones Regionales y Municipales 2018, en el

Distrito de Abancay

Departamento: Provincia Distrito
APURIMAC v | ABANCAY v | ABANCAY v
0
APURIMAC > ABANCAY > 44915 ?;4'772 7%7F42 % 100.00 %
ABAN CAY Electores Habiles SEES;@?:Q" ¢ )Ciﬂ[};ﬂgﬁgm Actas Procesadas
Resultados Elecciones Municipales
Provincial
P
- oD

Nota. Captura de https://resultadoshistorico.onpe.gob.pe/
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Tabla 2

Formula muestral y leyenda

FORMULA MUESTRAL DE POBLACION

FINITA LEYENDA
Nx+Z2xpx*q n: tamafio de la muestra
n=
e2x(N-1)+Zi+p=q N: total de la poblacién (34,772)

Z2: nivel de confianza (95%) (1.96)
e: margen de error (5%)

34,772 x1.69” x 0.5 % 0.5 p: probabilidad que ocurra el evento (50%)

M = 0.052+(34,772-1) + 1.692+0.5+0.5

g: probabilidad que no ocurra el evento (50%)

n = 379.972997 (380)

4.4, Procedimiento

Los datos obtenidos por medio de las encuestas se ingresaron al programa IBM SPSS
Statistics; para identificar la relacion entre la variable X y la variable Y. Y, en vista de
que existe una relacion monotonica entre las dos variables, ademas, las variables son

ordinales, se opto por el Coeficiente de Correlacion de Tau b de Kendall.
4.5. Técnicas e instrumentos

La técnica que se uso fue la encuesta y el instrumento fue un cuestionario con 2
preguntas y 62 afirmaciones. Las preguntas fueron con relacion al sexo (masculino,
femenino), y la edad (18 — 25, 26 — 34 y 35 a mas); las 62 afirmaciones fueron sobre los
items de las variables, por cada variable 31 afirmaciones. Para las alternativas se uso la
escala de Likert, que iba del siguiente modo: totalmente en desacuerdo, en desacuerdo, ni

de acuerdo ni en desacuerdo, de acuerdo, totalmente de acuerdo.

Cabe aclarar que el instrumento que se uso fue confeccionado a partir y para la presente
investigacion. El proceso de confeccidn partié con la bldsqueda de informacion sobre

instrumentos pertinentes para investigaciones correlaciones, optandose por la escala de
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Likert para proseguir con la redaccion del cuestionario, el mismo que fue validado por
expertos (que figuran en el anexo de la presente investigacion).

A continuacion, se detallan los indicadores y los nimeros de items que corresponde a

cada indicador:

Tabla 3

Indicadores de cada variable con el nimero de items que corresponde a cada uno

Indicadores de la Variable X Indicadores de la Variable Y
Estrato socioeconémico del candidato (3 items) Estrato socioecondémico del elector (3 items)
Ocupacién laboral del candidato (8 items) Ocupacién laboral del elector (8 items)
Nivel de instruccion del candidato (3 items) Nivel de instruccion del elector (3 items)
Partido politico del candidato (2 items) Identificacion partidaria del elector (2 items)
Ideoldgica del candidato (5 items) Identificacion ideoldgica del elector (5 items)
Ejes del plan de gobierno (6 items) Beneficios que espera el elector del plan de
gobierno (6 items)
Negociacion de votos (4 items) Beneficios que espera el elector de la negociacion

de votos (4 items)

Con respecto a la aplicacion de los instrumentos —como era época de la pandemia—, 53
encuestas se aplicaron de manera virtual (por el formulario de Google) en el mes de
agosto del 2021; y como no se pudo llegar al nimero de muestra, que son 380, 327
encuestas se tuvieron que realizar de manera cara a cara, entre septiembre y noviembre
del mismo afio, siendo el aplicador solamente el autor de la presente tesis (como se
muestran algunas fotografias en el anexo). Respecto a la aplicacion de la encuesta, el
criterio que se consider6 fue que el encuestado perteneciera al distrito de Abancay y que
haya sufragado en las Elecciones Regionales y Municipales 2018, sin que fueran

relevantes el lugar de residencia, edad o sexo.
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CAPITULO V

RESULTADOS Y DISCUSION

5.1. Andlisis de resultados

Se detallan a continuacién los resultados arrojados por el programa IBM SPSS Statistics,

los mismos que son analizados.

Figura 2
Porcentaje y Edad de los Encuestados

Género

33,68%

-.Femeninu. Masculinu- -18—25 afios .26—34 afios .35—mésaﬁas
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Tabla 4
Estrado socio-econémico del candidato y elector
Candidato Elector
Estrato socio-
econémico
Alto 12,1% 26,8% 42,6% 15,3% 32% 242% 57,6% 182% 0,0% 0,0%
Medio 45% 245% 316% 395% 00%  45% 334% 195% 39,5% 3,2%
Bajo 16,3% 40% 32,1%  4,5% 71% 124% 32,4% 17,9% 37,4% 0,0%

- Totalmente endesacuerdo . En desacuerdo . N.' S stugrda . De acuerdo Totalmente
ni en desacuerdo de acuerdo

Nota. La tabla muestra los estratos socio-econdmicos del candidato y elector,
coincidiendo y difiriendo las similitudes en algunos perfiles; asi, por ejemplo, del 15,3%
de los encuestados su candidato si pertenece a un estrato socio-econémico alto, mientras

que ningun encuestado se considera en ese estrato.

Tablas

Grupos laborales del candidato y elector

Candidato Elector
laborales
Miembros del Poder
Ejecutivo, Legislativo,
Judicial y personal
directivo de la
administracion
publica y privada
Profesionales 11,8% 453% 22,6%  153% 4,7% 179% 42,1% 216% 10,8% 7,6%
cientificos e
intelectuales
Profesionales técnicos 13, 7% 35,5% 19,5%  24,2% 71% 13,7% 316% 153% 36,3% 3,2%
Jefesyempleados  12.6% 29% 21,2% 32% 6,3% 16,8% 34,7% 19% 247% 4,7%
administrativos
Trabajadores de los
serviciosy vendedores 15 305 24505 182%  36,3%  4,7%  20,3% 31,3% 124% 253% 10,8%
de comercios y
mercados
Agricultoresy
trabajadores
calificados
agropecuarios,
forestales y pesqueros
Trabajadores de la
construccion,
edificacion, productos
artesanales,
electricidad y las
telecomunicaciones
Operadores de
maquinaria industrial,

16,8% 38,2% 18,2% 25,3% 16% 33,7%  37,6% 14% 8,7% 6,1%

224% 442% 18,4%  13,4% 16% 22,6% 51,5% 95% 13,7% 3,2%

27,4% 49,7% 15,3% 7,6% 00% 284%  482% 9,2% 12,6% 1,6%
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ensambladores y

conductoresde 37 5o 4589 13,7%  2,9%  0,0% 31,8% 555%  7,9%  32% 1,6%
transporte

. Totalmente en desacuerdo - En desacuerdo . N_' HEatiErdo . De acuerdo Totalmente
ni en desacuerdo de acuerdo

Nota. La tabla muestra los grupos laborales del candidato y elector, coincidiendo y
difiriendo las similitudes en algunos perfiles; asi, por ejemplo, del 32% de los
encuestados su candidato si pertenece al grupo laboral de jefes y empleados
administrativos, mientras que, el 24,7% de estos encuestados considera que pertenece

a ese grupo.

Tabla 6
Nivel de instruccién del candidato y elector

Candidato Elector

Nivel de
instruccion

Primariacompleta  4,7%  32% 7,6% 45% 39,5% 6,3% 2,9% 6,1% 455% 39,2%

Secundaria 47% 16% 92% 434% 411% 6,3% 1,6% 45% 46,6% 41,1%
completa

Estudios superiores 1,69  3,2% 16,6% 45% 33,7%  6,1% 18,4% 45% 379% 33,2%

. Totalmente endesacuerdo - En desacuerdo . Ni de acuerdo - D& sciiardo Tatalmente
ni en desacuerdo de acuerdo

Nota. La tabla muestra los niveles de instruccion del candidato y elector, coincidiendo
y difiriendo las similitudes en algunos perfiles; asi, por ejemplo, del 45% de los
encuestados su candidato si tiene primaria completa, mientras que, el 45,5% de estos

encuestados considera que si tienen primaria completa.

Tabla 7
Partido politico del candidato e identificacion partidaria del elector

Candidato Elector

Partido politico

Derecha 22% 26,6% 20% @ 27,6% 4,7% 30% 332% 308% 61% 0,0%

Izquierda 18,2% 345% 20% 19,7% 76% 13,7% 258% 30,3% 258% 4,5%

. Totalmente endesacuerdo . En desacuerdo . N.' HFseugrca . De acuerdo TOBImEntE
ni en desacuerdo de acuerdo

Nota. La tabla muestra la posicion ideoldgica del partido del candidato y la afinidad
partidaria del elector, coincidiendo y difiriendo las similitudes en algunos perfiles; asi,

por ejemplo, del 27,6% de los encuestados su candidato pertenece a un partido politico
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de derecha; pero, sélo el 6,1% de los encuestados considera identificarse con un
partido con esa ideologia.

Tabla 8

Ideologia del candidato e identificacion ideoldgica del elector

Candidato Elector
Ideologia
Liberal 105% 27,4% 242% 34,7% 3,2% 10,5% 25,5% 22,6% 36,8% 4,5%
Conservadora 15% 31,6% 27,4% 22,9% 3,2% 17,1% 40% 19,7% 20% 3,2%
Centro 153% 27,1% 37,6% 20% 0,0% 3,2% 31,1% 36,3% 26,6% 2,9%

Progresista 92% 15% 318% 36,3% 7,6% 2,6% 19,7%  29,2% 40,8% 7,6%

Autoritaria 32,4% 29,7% 33,4% 3,.2% 13% 453% 31,8% 197% 32% 0,0%

Ni de acuerdo Totalmente
. Totalmente endesacuerdo - En desacuerdo - : De acuerdo
ni en desacuerdo de acuerdo

Nota. La tabla muestra las ideologias del candidato y elector, coincidiendo y difiriendo
las similitudes en algunos perfiles; asi, por ejemplo, del 34,7% de los encuestados su
candidato si tiene una ideologia liberal, y el 36,8% de estos encuestados considera

también que si tenia ideologia liberal.

Tabla9

Plan de gobierno del candidato y beneficios que calcula obtener el elector con dicho plan

Plan de Gobierno Elector beneficiado

Ejes del Plan
de Gobierno

Derechos

fundamentalesy 3905 4500 18206 52,9%  213%  6,8% 15%  195% 47,9% 10,8%
dignidad de la

persona

Oportunidady ~ 32%  6,3% 10,5% 59% 22% 5,5% 9% 20,8%  54% 10,8%

acceso a servicios

Estadoy 32% 29% 218% 56,8% 153% 4,2% 12,1%  28,7%  45% 10%
gobernabilidad

Economia, 47% 16% 124% 62,1% 192%  4,2% 10,3%  19,7% 52,1% 13,7%
competitividad y
empleo

Desarrollo 47% 6,1% 9,2% 64% 16,1%  4,2% 8,7% 25,3% 46,6% 15,3%
provincial e
infraestructura

Recursos naturales  63%  4,7% 16,8% 46,8% 253% 4,2% 7,1% 26,6% 453% 16,8%
y medio ambiente

. Totalmente en desacuerdo . En desacuerdo . N' HEacerdo . De acuerdo Totalments
ni en desacuerdo deacuerdo

Nota. La tabla muestra los ejes del plan de gobierno del candidato y los beneficios que

calcula obtener el elector con ese eje; asi, por ejemplo, 52,9% de los encuestados
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considera que es importante el eje derechos fundamentales y dignidad de la persona, y

el 47,9% de estos encuestados, calcula que sera beneficiado con ese eje.

Tabla 10

Oferta electoral del candidato y elector beneficiado con dicha oferta

Negociacion de votos Elector beneficiado

Caracteristica

Obsequio de
viveres, dinero u
otros bienes

479% 32,4% 15% 3.2% 16% 61,3% 27,6% 6,3% 32% 16%

Ofrecimiento de
obras para el
barrio, la
urbanizacién, la
comunidad, etc.

21,1% 33,7% 19,7% 22,4% 3,2% 30% 30,3% 26,1% 13,7% 0,0%

Ofrecimiento de
puestos de trabajo

42,4% 37,6% 155%  4,5% 00% 542% 27,1% 108% 7,9% 0,0%

Ofrecimiento de
licitaciones para la
ejecucion de
proyectos

30,3% 38,4% 12,9% 14% 45% 57,1% 27,6% 9% 4,7% 1,6%

Totalmente
de acuerdo

. Totalmente en desacuerdo . En desacuerdo . N.' HEaeierdo . De acuerdo
ni en desacuerdo

Nota. La tabla muestra la negociacion de votos al cual incurre del candidato y el
beneficio que pueda obtener el elector al ser parte de esa negociacion; asi, por
ejemplo, el 3,2% de los encuestados estd de acuerdo que el candidato obsequie
viveres, dinero u otros bienes a cambio de votos, y, el 3,2% de los encuestados

considera que seria beneficiado con dichos obsequios.
5.2. Contrastacion de hipdtesis
5.2.1. Criterios para aceptar o rechazar las hipétesis
Nivel de significancia (a): 0,05% (5%)
Nivel de confianza: 0,95% (95%)
p-Valor: error que se comete al afirmar que existe una correlacion

5.2.2. Regla de decisién

Si p<a, se rechaza la Ho

Si p>a, se acepta la Ho
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Tabla 11
Escala para interpretar el Coeficiente de Correlacion Tau b de Kendall
COEFICIENTE NIVEL
1,00 Correlacion perfecta
De 0,80 — 0,99 Correlacion muy alta
De 0,60 - 0,79 Correlacién alta
De 0,40 — 0,59 Correlacién media
De 0,20 - 0,39 Correlacion baja
De 0,01 -0,19 Correlacién muy baja
0,00 No existe correlacion

Nota. Extraida de Villavicencio y Arteaga (2020)

5.2.1. Prueba hipotesis

5.2.1.1. Prueba de hipotesis general
Ho: No existe relacion significativa de los factores de campafia politica con el
comportamiento electoral de los votantes del distrito de Abancay, en las Elecciones
Regionales y Municipales 2018.

Ha: Existe relacion significativa de los factores de campafia politica con el
comportamiento electoral de los votantes del distrito de Abancay, en las Elecciones
Regionales y Municipales 2018.

Tabla 12

Prueba de hipdtesis general

Correlaciones
Campafias  Comportamien

politicas to electoral
Tau_b de Kendall Campafias politicas Coeficiente de correlacion 1,000 ,206
Sig. (bilateral) . ,000
N 380 380
Comportamiento Coeficiente de correlacion ,206 1,000
electoral Sig. (bilateral) ,000
N 380 380

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Nota. Esta tabla muestra que, p-Valor es menor que «, por lo que, se rechaza la hipotesis
nula y se acepta la hipdtesis alterna; significa que, existe correlacion baja de los factores
de campafia politica con el comportamiento electoral de los votantes del distrito de

Abancay, en las Elecciones Regionales y Municipales 2018.
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5.2.1.2. Prueba de hipotesis especifica 1

Ho: No existe relacion significativa del perfil social del candidato politico con el
comportamiento electoral. Significa esto que, no existe relacion significativa del estrato
socioecondmico, ocupacion laboral, nivel de instruccion del candidato con el estrato

socio-econdémico, ocupacion laboral y nivel de instruccion del elector.

Ha: Existe relacion significativa del perfil social del candidato politico con el
comportamiento electoral. Significa esto que, existe relacion significativa del estrato
socioecondmico, ocupacion laboral, nivel de instruccion del candidato con el estrato

socio-econdémico, ocupacion laboral y nivel de instruccion del elector.

Tabla 13

Prueba de hipdtesis especifica 1

Correlaciones
Comportamiento

Perfil social del socioldgico del
candidato elector
Tau_b de Kendall Coeficiente de correlacion 1,000 ,144™
Perfil social del candidato . .
Sig. (bilateral) . ,000
N 380 380
Comportamiento Coeficiente de correlacion ,144 1,000
socioldgico del elector Sig. (bilateral) ,000
N 380 380

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Nota. Esta tabla muestra que, p-Valor es menor que «, por lo que, se rechaza la hipotesis
nula y se acepta la hipotesis alterna; significa que, existe correlacion muy baja del perfil

social del candidato politico con el comportamiento electoral.

5.2.1.3. Prueba de hipotesis especifica 2

Ho. No existe relacion significativa del perfil politico del candidato con el
comportamiento electoral. Significa esto que, no existe relacion significativa del partido
politico e ideologia del candidato politico con la identificacion partidaria e

identificacion ideoldgica del elector.

Ha: Existe relacion significativa del perfil politico del candidato con el comportamiento

electoral. Significa esto que, existe relacion significativa del partido politico e ideologia
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del candidato politico con la identificacion partidaria e identificacion ideolégica del
elector.

Tabla 14

Prueba de hipétesis especifica 2

Correlaciones
Comportamiento
Perfil politico del ~ psicolégico del

candidato elector
Tau_b de Kendall Coeficiente de correlacion 1,000 ,248™
Perfil politico del candidato  sjg. (bilateral) ) ,000
N 380 380
Comportamiento psicolégico Coeficiente de correlacion 248 1,000
del elector Sig. (bilateral) ,000
N 380 380

**_La correlacién es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Nota. Esta tabla muestra que, p-Valor es menor que «, por lo que, se rechaza la hipotesis
nula y se acepta la hipdtesis alterna; significa que, existe correlacion baja del perfil
politico del candidato con el comportamiento electoral.

5.2.1.4. Prueba de hipotesis especifica 3

Ho: No existe relacion significativa de la oferta electoral con el comportamiento
electoral. Significa que, no existe relacion significativa del plan de gobierno y
negociacion de votos con la maximizacion de beneficios con relacion al plan de

gobierno y negociacion de votos por parte del elector.

Ha: Existe relacion significativa de la oferta electoral con el comportamiento electoral.
Significa que, existe relacion significativa del plan de gobierno y negociacion de votos
con la maximizacion de beneficios con relacion al plan de gobierno y negociacion de

votos por parte del elector.
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Tabla 15
Prueba de hipétesis especifica 3

Correlaciones
Eleccion racional

Oferta electoral del elector
Tau_b de Kendall Coeficiente de correlacion 1,000 ,109™
Oferta electoral Sig. (bilateral) ) ,003
N 380 380
Coeficiente de correlacion ,109™ 1,000
Eleccion racional del elector Sig. (bilateral) ,003
N 380 380

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Nota. Esta tabla muestra que, p-Valor es menor que «, por lo que, se rechaza la hipotesis
nula y se acepta la hipotesis alterna; significa que, existe correlacion muy baja de la

oferta electoral con el comportamiento electoral.

5.3. Discusion

Partiendo de la hipdtesis general alternativa, se admite que existe relacion positiva baja
entre los factores de campafa politica y el comportamiento electoral de los votantes del
distrito de Abancay, manifestado en las Elecciones Regionales y Municipales 2018;
estos resultados concuerdan, como también difieren, con los resultados (valga la
redundancia) de otras investigaciones referidas tanto en los antecedentes de la presente
investigacion. Es oportuno y menester pasar a las hipotesis especificas para un adecuado

y mejor interpretacion de resultados.

Respecto a la primera hipotesis especifica, esta sefiala que existe relacion positiva muy
baja entre el perfil social del candidato y el comportamiento socioldgico (Modelo de
Columbia); esto significa que, si un candidato pertenece a un estrato socioeconémico
alto (del 15,3% de los encuestados su candidato pertenecia a un estrato socioeconémico
alto, ain mas del 3,2%), el elector no necesariamente pertenece a dicho estrato
socioecondmico, es ma&s, ningun encuestado manifestd pertenecer al estrato
socioeconomico en cuestion (el 39,5% de los encuestados dijo pertenecer al estrato
socioecondmico medio, y el 37,4% dijo pertenecer al estrato socioecondmico bajo). La

relacion muy baja, se debe también a los otros indicadores, como ocupaciéon laboral; en
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éste, si del 25,3% de los encuestados, su candidato, pertenecia al grupo laboral integrado
por trabajadores del Poder Ejecutivo, Legislativo, Judicial y personal directivo de la
administracion puablica privada, sélo el 8,7% de los encuestados pertenece a ese grupo.
Estos resultados, difieren de las investigaciones que se remontan a los origenes del
modelo socioldgico, donde, en las elecciones presidenciales de Estados Unidos de 1944
y 1948, los electores votaron mas por cuestiones de clivajes y estructuras sociales,
donde, habia méas probabilidad de que los agricultores voten por agricultores, o los de
estrato socioecondémico alto voten por candidatos de estrato socioecondémico alto, o
aquellos que comparten una ocupacion laboral similar (Lazarsfeld et al. 1960); aunque,
es oportuno considerar los objetivos de cada investigacion; en la de Lazarsfeld, habia el
objetivo de identificar los determinantes que llevaron a un determinado elector votar por
un determinado candidato, o sea, habia el afan de identificar una o varias causas; en
cambio, en la presente investigacion, se busca identificar la correlacion entre dos

variables que no necesariamente partian de una causa y efecto.

En la segunda hipotesis especifica, se percibe una relaciéon positiva baja entre el perfil
politico del candidato y el modelo psicolégico (Modelo de Michigan) del
comportamiento electoral, o sea, si del 27,6% de los encuestados su candidato politico
pertenecia a un partido politico de derecha, pues, so6lo el 6,1% de dichos investigados se
identificaban con los partidos politicos de derecha; o, si del 19,7% de los encuestados,
su candidato pertenecia a un partido politico de izquierda, el 25,8% de los encuestados
manifiestan identificarse con partidos politicos de izquierda; o en cuanto a la afinidad
ideologica, del 36,3% de los encuestados su candidato era de ideologia progresista, y el
40,8% de los mismos se identifican con la ideologia progresista. Estos resultados
guardan similitud con los resultados de alguna de las investigaciones referidas en los
antecedentes, como de Boateng (2018), donde el 71,3% de los encuestados sefialaron
haber votado por un candidato por correspondencia a un partido politico o identificacion
partidaria. Aunque, la tesis en curso y el de Richard Boateng, defieren en cuanto al
planteamiento del problema y los objetivos, mientras que Boateng buscaba explorar los
factores que influyeron en el comportamiento electoral, en la presente, s6lo se busca
identificar si existe relacion entre el perfil politico del candidato y la identificacion

partidaria e ideoldgica del elector, no es de interés, en este Ultimo, si el elector con
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determinada identificacion partidaria e ideoldgica voté por determinado candidato,
motivado, porque éste manifestaba tener dicha ideologia o pertenecer al partido politico

con cual se identifica el elector.

Y la tercera hipdtesis especifica, donde se percibe una relacion positiva muy baja entre
la oferta electoral y el modelo racional (Modelo de Rochester) del comportamiento
electoral, se hallan resultados de otras investigaciones prestas para ser equiparadas. En
la presente tesis, el 52,9% de los encuestados se manifiestan a favor del eje ‘derechos
fundamentales y dignidad de la persona’ del plan de gobierno, esto porque, el 47,9% de
los mismos encuestados serian beneficiados por la implementacion de dicho eje, lo que
se traduciria en reduccién de la pobreza, mejor Estado de Derecho, fortalecimiento de
identidad, fortalecimiento de la familia y mejor seguridad ciudadana; se percibe en ello,
la relacion positiva entre las propuestas que se realiza por medio del plan de gobierno y
la evaluacion del costo-beneficio del elector; por otra parte esta el dato, donde, el 47,9%
y 32,4% de los encuestados desaprueban las practicas electorales que consiste en
obsequiar viveres, dinero u otros bienes a cambio del voto, s6lo el 3,2% estuvo
dispuesto a recibir aquellos obsequios a cambio de votar por un determinado candidato;
como también, el 13,7% de los encuestados, estuvo dispuesto a votar por un candidato a
cambio de que éste, realice obras para la asociacion, urbanizacién, comunidad, etc.
Estos resultados, en alguna forma, guarda relacion con alguno de los resultados de la
tesis de Lazo (2013), donde la variable sociodemogréafica, como las condiciones de vida
de los electores resultaron determinantes al momento de votar en la primera vuelta de
las elecciones presidenciales 2006 donde ocuparon los tres primeros lugares Ollanta
Humala, Lourdes Flores y Alan Garcia; asimismo, en la primera vuelta de las elecciones
presidenciales 2011, donde obtuvieron los tres primeros lugares Ollanta Humala, Keiko
Fujimori y Pedro Pablo Kuczynski, fueron determinantes las condiciones de vida de los
electores, donde los hogares con necesidades bésicas insatisfechas optaron en mayor
medida por Humala y Fujimori; los resultados de Lazo, delatan con claridad, las
evaluaciones de costo-beneficio de los electores, donde los programas que ayudarian a
mejorar las condiciones de vida de los electores, hace que quienes proponen esos
programas ganen las elecciones; como en los anteriores casos, los resultados de la

presente tesis y la tesis de Lazo, discrepan en cuanto a sus planteamientos del problema
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y objetivos, mientras que Lazo busca identificar los factores (socio-demograficas y
socio-econdémicas) que intervinieron en las decisiones del elector, en la presente tesis
solo se busca identificar el nivel de relacién de la percepcion que tiene el elector de un
determinado plan de gobierno y si esa percepcion se debe porque dicho elector serad
beneficiado por el plan de gobierno que aprecia. Otros resultados interesantes es de
Orejon (2019), en el cual se concluye que las posiciones ideoldgicas y partidarias
carecen de valor tanto para los candidatos como para los electores, y que la oferta de
beneficios individuales para los simpatizantes es lo que tiene méas acogida, donde la
relacion de candidato y elector es clientelar, donde prevalecen las aspiraciones e
intereses de los votantes; en resumen, los electores apoyan a su candidato favorito a
cambio de que una vez que ganen les retribuyan el favor en alguna manera. La
investigacion de Lazo y la presente, defieren, necesariamente en los objetivos, Lazo
busca explicar el comportamiento electoral, en la presente se persigue identificar una
relacion. También, uno de los resultados de Boateng apunta al modelo racional de
comportamiento electoral, cuando concluye que, las propuestas relacionadas al
mejoramiento de las infraestructuras, educacion gratuita, aumentos salariales, tolerancia

cero a la corrupcion, fueron determinantes en el elector (Boateng, 2018).
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CAPITULO VI

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

6.1. Conclusiones

Primero. - Se identificd que existe una relacién positiva baja de los factores de
campafa politica con el comportamiento electoral de los votantes del distrito de

Abancay, en las Elecciones Regionales y Municipales 2018.

Segundo. - También, se identificd que existe una relacion positiva muy baja del perfil
social del candidato politico con el comportamiento electoral. Significa que, existe una
relacion positiva muy baja del perfil social (estrato socioecondmico, ocupacion laboral y
nivel de instruccion) del candidato con el comportamiento socioldgico (comportamiento
que surge a partir del estrado socioecondmico, ocupacion laboral y nivel de instruccién)

del elector.

Tercero. - Asimismo, se identificO que existe una relacion positiva baja del perfil
politico del candidato con el comportamiento electoral. Significa que, existe una
relacion positiva baja del perfil politico (partido politico e ideologia) del candidato con
comportamiento psicolégico (comportamiento que surge a partir de la identificacion

partidaria e identificacion ideoldgica) del elector.

Cuarto. - Ademas, se identificd que existe una relacién positiva muy baja de la oferta
electoral con el comportamiento electoral. Significa que, existe una relaciéon positiva
muy baja de aquello que ofrece el candidato en su plan de gobierno y negociacion de
votos para favorecer en licitaciones u ofrecer puestos laborales, con el comportamiento
racional, es decir, los beneficios que calcula el elector en el plan de gobierno, como en

el ofrecimiento de licitaciones y puestos laborales.
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6.2. Recomendaciones

A partir de las conclusiones obtenidas, se recomienda:

Primero. — Modificar o probar con otras dimensiones y sus respectivos indicadores, o
un instrumento de investigacion diferente, la identificacion de la relacion de los factores
de campafia con el comportamiento electoral, en vista de que los utilizados en la
presente investigacion arrojaron una débil relacion. Ademaés, se sugiere reducir el

numero de muestra y el campo de estudio.

Segundo. — En vista de que el perfil social del candidato politico se relaciona de manera
débil con el perfil social del elector, es oportuno identificar otros indicadores tanto en el

candidato como en el elector que arrojen una relacion significativa.

Tercero. — En la misma linea que la recomendacion precedente, se sugiere buscar y
probar otros indicadores e items concernientes al perfil politico tanto del candidato
como del elector que guarden una relacion significativa, ya que, segun la literatura

clasica del comportamiento electoral la relacion es demasiada baja.

Cuarto. — Es oportuno desarrollar investigaciones con pardmetros flexibles o abiertas a
fin de identificar saberes del contexto que no necesariamente guardan relacion con las
teorias existentes sobre las variables en estudio; lo que permitira llegar al conocimiento
de qué es lo que mueve al votante para optar por un determinado candidato politico;
puesto que, también la oferta electoral con la eleccion racional guarda una relacion
débil.
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Matriz de consistencia: “Factores de campafia politica y comportamiento electoral de los votantes del distrito de Abancay, en las

Elecciones Regionales y Municipales 2018~

Problemas Objetivos Hipotesis Variables Dimensiones Indicadores Metodologia
PROBLEMA OBJETIVO GENERAL HIPOTESIS GENERAL X1: Perfil social del D1. Tipo y nivel de investigacion
GENERAL candidato politico eNivel socio-econdmico  Es investigacion basica, pura o
Identificar si existente Existe relacion significativa de eOcupacion laboral fundamental; porque conduce a la
¢Existe relacion de los relacion de los factores de los factores de campafia Variable X: eNivel de instruccion busqueda de nuevos conocimientos

factores de campafia
politica con el
comportamiento electoral
de los votantes del distrito
de Abancay, en las
Elecciones Regionales y
Municipales 2018?

PROBLEMAS
ESPECIFICOS

« ¢ Existe relacion del
perfil social del
candidato politico con el
comportamiento
electoral de los votantes
del distrito de Abancay,
en las Elecciones
Regionales y
Municipales 2018?

« . Existe relacion del
perfil politico del
candidato con el
comportamiento
electoral de los votantes
del distrito de Abancay,
en las Elecciones
Regionales y
Municipales 2018?

« ¢ Existe relacion de la
oferta electoral con el
comportamiento
electoral de los votantes
del distrito de Abancay,
en las Elecciones
Regionales y
Municipales 2018?

campafia politica con el
comportamiento electoral de
los votantes del distrito de
Abancay, en las Elecciones
Regionales y Municipales
2018

OBJETIVOS
ESPECIFICOS

« Identificar si existe relacion
del perfil social del candidato
politico con el
comportamiento electoral de
los votantes del distrito de
Abancay, en las Elecciones
Regionales y Municipales
2018.

« Identificar si existe relacion
del perfil politico del
candidato con el
comportamiento electoral de
los votantes del distrito de
Abancay, en las Elecciones
Regionales y Municipales
2018.

« Identificar si existe relacion
de la oferta electoral con el
comportamiento electoral de
los votantes del distrito de
Abancay, en las Elecciones
Regionales y Municipales
2018.

politica con el comportamiento
electoral de los votantes del
distrito de Abancay, en las
Elecciones Regionales y
Municipales 2018.

HIPOTESIS ESPECIFICAS

HA1. Existe relacion significativa del
perfil social del candidato politico
con el comportamiento electoral.
Significa esto que, existe relacion
significativa del estrato
socioeconémico, ocupacion laboral,
nivel de instruccion del candidato
con el estrato socio-econémico,
ocupacién laboral y nivel de
instruccion del elector.

H2. Existe relacion significativa del
perfil politico del candidato con el
comportamiento electoral. Significa
esto que, existe relacion
significativa del partido politico e
ideologia del candidato politico con
la identificacion partidaria e
identificacion ideoldgica del
elector.

H3. Existe relacion significativa de
la oferta electoral con el
comportamiento electoral. Si
que, existe relacion significativa del
plan de gobierno y negociacion de
votos con la maximizacion de
beneficios con relacién al plan de
gobierno y negociacion de votos
por parte del elector.

Factores de
campania politica

X2: Perfil politico del
candidato

X3: Oferta electoral

D2.
e Partido politico
e Ideologia

D3.
#Plan de gobierno
o Negociacion de voto

Variable Y.

Comportamiento
electoral

Y1: Comportamiento
sociolégico

Y2: Comportamiento
psicoldgico

Y3: Comportamiento
racional

D1.
eNivel socio-econémico
*Ocupacion laboral
e Nivel de instruccion

D2.
o |dentificacion partidaria
e Identificacion
ideoldgica

D3.
o Calculo de beneficios
en el plan de gobierno
o Calculo de beneficios
en la negociacién de
votos

tedricos con el propdsito de corregir,
ampliar o sustentar mejor la teoria
existente, por lo que esté orientada al
descubrimiento de principios y leyes
(Sanchez y Reyes, 2017; Villegas et al.,
2019).

El nivel de investigacion

Correlacional, debido a que esta
encaminada a la bisqueda de la
explicacion cientifica de un fenémeno
estableciendo la interdependencia de las
variables (Villegas et al., 2019).

Disefio de investigacion

Es no experimental, ya que no se recurre a
la manipulacién intencional de las
variables Hernandez et al., (como se citd
en Silvestre y Huamén, 2019). Ademés, no
se utilizan grupos de control, tampoco se
pretende medir la relacion causa-efecto
entre las variables dependiente e
independiente, Fasio et al., (como se citd
en Silvestre y Huaman, 2019). Y es
transversal, porque conlleva al estudio de
hechos y fenémenos de la realidad en un
momento determinado del tiempo
(Silvestre y Huaman, 2019).

Enfoque: Cuantitativa

Poblacién: Electores del distrito de
Abancay que sufragaron en las Elecciones
Regionales y Municipales 2018, segin la
Oficina Nacional de Procesos Electorales:
34,772

Muestra: 380

Técnicas e instrumentos

Encuesta y cuestionario
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Fichas de validacién de instrumentos con Coeficiente de Confiabilidad Alfa de

Cronbach

MICAELA BASTIDAS

I. INFORMACION
1.1. DEL EXPERTO

Apellidos y Nombres: ARBIETO MAMANI OSCAR

1.2. DEL AUTOR DEL INSTRUMENTO

Ficha de validacion del instrumento

UNIVERSIDAD NACIONAL MICAELA BASTIDAS DE APURIMAC
FACULTAD DE EDUCACION Y CIENCIAS SOCIALES
Escuela Académico Profesional de Ciencia Politica y Gobernabilidad

CIENCIA POLITICA ¥

g
H
]
]
£
]
g
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Proyecto de investigacion: Factores de campaiia politica y comportamiento electoral de los votantes del
distrito de Abancay, en las Elecciones Regionales y Municipales 2018

Responsables: Bach. Esteban Gerardo Leon Ramos

Instrumento:

Lista cotejo adaptado
Formato de entrevista
Encuesta/Cuestionario

FACTORES DE VALIDACION DE INSTRUMENTO

COEFICIENTE DE CONFIABILIDAD ALFA DE CRONBACH

N* | INDICADORES CRITERIOS Deficiente Regular Bueno Muy Bueno | _Excelente

(0-20%) | (21-40%) | (41-60%) | (61-80%) | (81-100%)
| |cLARIDAD Formulacién con lenguaje apropiado 95%
| 2 | OBJETIVIDAD Se expresa en conductas observables 95%
3 | ACTUALIDAD Acorde al avance de la ciencia y tecnologia 95%
4 | ORGANIZACION Muestra una organizacién logica 95%
5 | SUFICIENCIA Alcanza los aspectos en cantidad y calidad 90%
6 | INTENCIONALIDAD | Apropiado para valorar aspectos de las estrategias 95%
7 | CONSISTENCIA Sustenta en aspectos teérico cientificos 90%
8 | COHERENCIA Entre dimensiones , indicadores e indices 95%
9 | METODOLOGIA Responde al propésito del problema 90%
10 | OPORTUNIDAD Instrumento adecuado y oportuno 95%

II. OPINION DEL EXPERTO

Visto el instrumento disefiado y adaptado a la circunstancia, en relacion con las variables, dimensiones, e

indicadores y en cumplimiento al Reglamento de Investigacion-UNAMBA, queda validado el presente

instrumento en todos sus contenidos para el proceso de levantamiento de informacion, por tanto:

( X)) Se valida

( ) No se valida

Abancay, 16 de agosto del 2021

rsidad Nacional Micaela Bastidas

Dr%Ss

car Arbieto Mamani, Pbro.-
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Ficha de validacion del instrumento

I. INFORMACION

1.1. DEL EXPERTO

Apellidos y Noembres: Niel Agripirio Palomino Gonziles
1.2. DEL AUTOR DEL INSTRUMENTO

s = UNIVERSIDAD NACIONAL MICAELA BASTIDAS DE APURIMAC
FACULTAD DE EDUCACION Y CIENCIAS SOCIALES
Escuela Académico Profesional de Ciencia Politica y Gobernabilidad

Proyecto de investigacién: Factores de campaiia politica y comportamiento electoral de los votantes del

distrito de Abancay, en las Elecciones Regionales y Municipales 2018

Responsables: Bach. Esteban Gerardo Leon Ramos

Instrumento:

Lista cotejo adaptado [
Formato de entrevista ()
Encuesta/Cuestionario (X)

FACTORES DE VALIDACION DE INSTRUMENTO

CIENCIA POLITICA Y
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COEFICIENTE DE CONFIABILIDAD ALFA DE CRONBACH
e INDICADORES EREREEE Deficiente Regular Bueno Muy Bueno Excelente
(0-20%) | (21-40%) | (41-60%) | (61-80%) | (81-100%)
1 | CLARIDAD Formulacién con lenguaje apropiado X
2 | OBJETIVIDAD Se expresa en conductas observables X
3 | ACTUALIDAD Acorde al avance de la ciencia y tecnologia X
4 | ORGANIZACION Muestra una organizacién légica X
5 | SUFICIENCIA Alcanza los aspectos en cantidad y calidad
6 | INTENCIONALIDAD | Apropiado para valorar aspectos de las estrategias X
7 | CONSISTENCIA Sustenta en aspectos tedrico cientificos X
8 | COHERENCIA Entre dimensiones , indicadores e indices X
9 | METODOLOGIA Responde al propdsito del problema X
10 | OPORTUNIDAD Instrumento adecuado y oportuno X

II. OPINION DEL EXPERTO

Visto el instrumento disefiado y adaptado a la circunstancia, en relacion con las variables, dimensiones, e
indicadores y en cumplimiento al Reglamento de Investigacion-UNAMBA, queda validado el presente

instrumento en todos sus contenidos para el proceso de levantamiento de informacién, por tanto:

( X) Se valida

( ) No se valida

Abancay, 16 agosto de 2021

Repositorio Institucional - UNAMBA Pert




-63 de 79-

CIENCIA POLITICA Y

8= — B UNIVERSIDAD NACIONAL MICAELA BASTIDAS DE APURIMAC TR
FACULTAD DE EDUCACION Y CIENCIAS SOCIALES
Escuela Académico Profesional de Ciencia Politica y Gobernabilidad \ ! i

Ficha de validacion del instrumento

L. INFORMACION

1.1. DEL EXPERTO

Apellidos y Nombres: Lorenzo Garay, Angel Haraol

1.2. DEL AUTOR DEL INSTRUMENTO

Proyecto de investigacién: Factores de campaiia politica y comportamiento electoral de los votantes del
distrito de Abancay, en las Elecciones Regionales y Municipales 2018

Responsables: Bach. Esteban Gerardo Leon Ramos

Instrumento:

Lista cotejo adaptado ¢ D
Formato de entrevista ()
Encuesta/Cuestionario (X)

FACTORES DE VALIDACION DE INSTRUMENTO

COEFICIENTE DE CONFIABILIDAD ALFA DE CRONBACH

N*| INDICADORES ek Deficiente ular Bueno Muy Bueno | Excelente

(0-20%) | (21-40%) | (41-60%) | (61-80%) | (81-100%)
1 | CLARIDAD Formulacién con lenguaje apropiado X
2 | OBJETIVIDAD Se expresa en conductas observables -
3 | ACTUALIDAD Acorde al avance de la ciencia y tecnologia i
4 | ORGANIZACION Muestra una organizacion logica X
5 | SUFICIENCIA Alcanza los aspectos en cantidad y calidad X
6 | INTENCIONALIDAD | Apropiado para valorar aspectos de las estrategias X
7 | CONSISTENCIA Sustenta en aspectos tedrico cientificos X
8 | COHERENCIA Entre dimensiones , indicadores ¢ indices X
9 | METODOLOGIA Responde al proposito del problema X
10 | oPORTUNIDAD Instrumento adecuado y oportuno X

II. OPINION DEL EXPERTO
Visto el instrumento disefiado y adaptado a la circunstancia, en relacion con las variables, dimensiones, ¢

indicadores y en cumplimiento al Reglamento de Investigacion-UNAMBA, queda validado el presente
instrumento en todos sus contenidos para el proceso de levantamiento de informacion, por tanto:

(x) Se valida

( ) No se valida

Abancay14 de agosto del 2021

Firma y sello
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INSTRUMENTO PARA RECOJO DE DATOS

GENERALIDADES

DATOS DE LA
INSTITUCION

Universidad Nacional Micaela Bastidas de Apurimac / Facultad de Educacién y
Ciencias Sociales / Escuela Académico de Ciencia Politica y Gobernabilidad

Factores de campafia politica y comportamiento electoral de los votantes del
distrito de Abancay, en las Elecciones Regionales y Municipales 2018

Bach. Esteban Gerardo Leon Ramos

Dr. Wilber Jiménez Mendoza

La presente encuesta se realiza en el marco de la ejecucion del proyecto de tesis:
“Factores de campaifia politica y comportamiento electoral de los votantes del
distrito de Abancay, en las Elecciones Regionales y Municipales 2018, aprobado
con Resolucidn N° 211-2020-DFECS-UNAMBA.

TITULO DE LA TESIS

AUTOR DE LA TESIS
ASESOR DE LA TESIS

PRESENTACION DE

LA ENCUESTA En las Elecciones Regionales y Municipales 2018, usted, como elector(ra), tuvo
un candidato de su preferencia por quien emitié su voto, aqui no importa si su
candidato gand o perdi6, lo que importa es saber ¢por qué usted voto6 por dicho
candidato?

NOTA Rellene la presente encuesta sélo si ha votado en el distrito de Abancay.

ACLARATORIA

DATOS DE CLASIFICACION DEL ENCUESTADO

Género:
Masculino ( ) Femenino ( ) Otro ( )
Edad:
18 — 25 afios () 26 — 34 afios () 35 - mas afios ( )
CUESTIONARIO
Escala de Likert
Totalmen En Nien De Totalmen
VARIABLE DIMENSION INDICA- iTEIVIS teen desacuer acuerdo acuer te de
ES DORES desacuer do nien do acuerdo
do desacuer
do
Su candidato
preferido
pertenecia a un
Factoresde | Perfil social | Estrato | eonoevémico
campana del socioeconém | alto.
politica candidato ico oy

pertenecia a un
estrato
socioeconémico

MICAELA BASTIDAS
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medio.
Su candidato
preferido
pertenecia a un
estrato
socioeconémico
bajo.
Su candidato
preferido
pertenecia al
grupo laboral de
miembros del
Poder Ejecutivo,
Legislativo,
Judicial y
personal
directivo de la
administracion
publicay
privada.
Su candidato
preferido
pertenecia al
grupo laboral de
profesionales
cientificos e
intelectuales.
Su candidato
preferido
pertenecia al
grupo laboral de
profesionales
técnicos.
Su candidato
preferido
pertenecia al
» grupo laboral de
Ocupacion | jefesy

laboral empleados
administrativos.
Su candidato
preferido
pertenecia al
grupo laboral de
trabajadores de
los servicios y
vendedores de
comercios y
mercados.
Su candidato
preferido
pertenecia al
grupo laboral de
agricultores y
trabajadores
calificados
agropecuarios,
forestales y
pesqueros.
Su candidato
preferido
pertenecia al
grupo laboral de
trabajadores de
la construccion,
edificacion,
productos
artesanales,
electricidad y las
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telecomunicacio
nes.

Su candidato
preferido
pertenecia al
grupo laboral de
operadores de
maquinaria
industrial,
ensambladores y
conductores de
transporte.

Nivel de
instruccién

Su candidato
preferido tenia
primaria
completa.

Su candidato
preferido tenia
secundaria
completa.

Su candidato
preferido tenia
estudios
superiores.

Perfil
politico del
candidato

Partido
politico

Su candidato
preferido
pertenecia a un
partido politico
de derecha.

Su candidato
preferido
pertenecia a un
partido politico
de izquierda.

Ideologia

Su candidato
preferido era de
ideologia liberal.

Su candidato
preferido era de
ideologia
conservadora.

Su candidato
preferido era de
ideologia de
centro.

Su candidato
preferido era de
ideologia
progresista.

Su candidato
preferido era de
ideologia
autoritaria.

Oferta
electoral

Plan de
gobierno

Es prioritario el
eje: derechos
fundamentales y
dignidad de la
persona.

Es prioritario el
eje:
oportunidades y
acceso a los
servicios.

Es prioritario el
eje: Estado y
gobernabilidad.

Es prioritario el
eje: economia,
competitividad y
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empleo.

Es prioritario el
eje: desarrollo
provincial e
infraestructura.

Es prioritario el
eje: recursos
naturales y
ambiente.

Negociacién
de votos

Es importante el
obsequio de
viveres, dinero u
otros bienes.

Es necesario el
ofrecimiento de
la realizacion de
obras para el
barrio, la
urbanizacion, la
asociacion o la
comunidad, a
cambio de los
votos de los
electores de esos
sitios.

Es importante el
ofrecimiento
personal y
directo de
puestos de
trabajo a cambio
de votos.

Es necesario el
ofrecimiento de
licitaciones para
la ejecucion de
proyectos de
inversion.

Comportamie
nto electoral

Socioldgico

Estrato
socioeconém
ico del
elector

Usted es un
elector de estrato
socioeconémico
alto.

Usted es un
elector de estrato
socioeconémico
medio.

Usted es un
elector de estrato
socioeconémico
bajo.

Ocupacion
laboral del
elector

Usted es un
elector que
labora en el
grupo: miembros
del Poder
Ejecutivo,
Legislativo,
Judicial y
personal
directivo de la
administracion
plblicay
privada.

Usted es un
elector que
labora en el
grupo:
profesionales
cientificos e
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intelectuales.

Usted es un
elector que
labora en el
grupo:
profesionales
técnicos.

Usted es un
elector que
labora en el
grupo: jefesy
empleados
administrativos.

Usted es un
elector que
labora en el
grupo:
trabajadores de
los servicios y
vendedores de
comercios y
mercados.

Usted es un
elector que
labora en el
grupo:
agricultores y
trabajadores
calificados
agropecuarios,
forestales y
pesqueros.

Usted es un
elector que
labora en el
grupo:
trabajadores de
la construccion,
edificacion,
productos
artesanales,
electricidad y las
telecomunicacio
nes.

Usted es un
elector que
labora en el
grupo:
operadores de
maquinaria
industrial,
ensambladores y
conductores de
transporte.

Nivel de
instruccion
del elector

Usted es un
elector con
primaria
completa.

Usted es un
elector con

secundaria

completa.

Usted es un
elector con
estudios

superiores.

Psicologico

Identificacio
n partidaria

Usted se
identifica con
partidos

MICAELA BASTIDAS
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politicos de
derecha.

Usted se
identifica con
partidos
politicos de
izquierda.

Identificaci6
n ideolégica

Usted es un
elector con
ideologia liberal.

Usted es un
elector con
ideologia
conservadora.

Usted es un
elector con
ideologia de
centro.

Usted es un
elector con
ideologia

progresista.

Usted es un
elector con
ideologia
autoritaria.

Racional

Maximizacié
n de
beneficios
con relacién
al plan de
gobierno

Usted como
elector es
beneficiado por
un Plan de
Gobierno que
apuesta por la
reduccion de la
pobreza, mejor
Estado de
Derecho,
fortalecimiento
de la identidad
local, mejora de
la seguridad
ciudadana y
fortalecimiento
de la familia.

Usted como
elector es
beneficiado por
un Plan de
gobierno que
apuesta por la
seguridad social,
acceso a
educacion,
promocion de la
culturay el
deporte,
igualdad de
oportunidades y
acceso al empleo
pleno.

Usted como
elector es
beneficiado por
un Plan de
Gobierno que
apuesta por la
mejoray
actualizacion
permanente de
los documentos
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de gestion
municipal y
mejoramiento de
canales de
coordinacion
con la
ciudadania.

Usted como
elector es
beneficiado por
un Plan de
Gobierno que
apuesta por
busqueda de la
competitividad,
productividad,
desarrollo de la
cienciay la
tecnologiay la
implementacion
de politicas de
comercio
exterior.

Usted como
elector es
beneficiado por
un Plan de
Gobierno que
apuesta por el
desarrollo en
infraestructura'y
vivienda y
desarrollo en
infraestructura
vial.

Usted como
elector es
beneficiado por
un Plan de
Gobierno que
apuesta por
politicas locales
de conservacion
de los recursos
naturales y
gestion integral
de residuos
solidos.

Negociador
de su voto

Usted como
elector elige su
candidato a
cambio del
obsequio de
viveres, dinero u
otros bienes.

Usted como
elector elige su
candidato (al
igual que sus
vecinos) a
cambio de la
realizacion de
obras para su
barrio,
urbanizacion,
asociacion o
comunidad.

Usted como
elector elige a su
candidato a

MICAELA BASTIDAS
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cambio de un
puesto laboral.

Usted como
elector elige a su
candidato a
cambio de ganar
licitaciones para
la ejecucion de
proyectos de
inversion.

BASTIDAS

ersidad Nacional Micaela Bastidas

de Apurimac

NOCENTE

Arbieto Mamani, Ppro.

Abancay, 16 de agosto de 2021

Validan:
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Algunas figuras de la encuesta realizada por medio del formulario de Google

1. Su candidato preferido pertenecia a un estrato socioeconémico alto

53 respuestas
@ Totalmente en desacuerdo
@ En desacuerdo
43.4% @ Nide acuerdo ni en desacuerdo
@ De acuerdo
@ Totalmente de acuerdo
26.4%

2. Su candidato preferido pertenecia a un estrato socioeconémico medio

53 respuestas
@ Totalmente en desacuerdo
@ En desacuerdo
@ Ni de acuerdo ni en desacuerdo
@ De acuerdo
‘ @ Totalmente de acuerdo

4. Su candidato preferido pertenecia al grupo laboral de miembros del Poder Ejecutivo, Legislativo,
Judicial y personal directivo de la administracion publica y privada

53 respuestas
|q“|l 26.4%

@ Totalmente en desacuerdo

@® En desacuerdo

@ Nide acuerdo ni en desacuerdo
@ De acuerdo

@ Totalmente de acuerdo

MICAELA BASTIDAS
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6. Su candidato preferido pertenecia al grupo laboral de profesionales técnicos

53 respuestas
@ Totalmente en desacuerdo
® En desacuerdo
@ Ni de acuerdo ni en desacuerdo
18.9%
0.4% @ De acuerdo
@ Totalmente de acuerdo

31. Su candidato preferido era de ideologia autoritaria

53 respuestas

@ Totalmente en desacuerdo

@ En desacuerdo

@ Ni de acuerdo ni en desacuerdo
@ De acuerdo

@ Totalmente de acuerdo

32. Es prioritario el eje: derechos fundamentales y dignidad de la persona

53 respuestas

@ Totalmente en desacuerdo

@ En desacuerdo

@ Ni de acuerdo ni en desacuerdo
@ De acuerdo

@ Totalmente de acuerdo
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Algunas fotografias de un momento de la aplicacion de las encuestas
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